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MARKETING

A PUBLIC
RELATIONS

VYZKUMNE ZAMERENI A POSLANI

= Vyzkum ¢innosti, technik a nastrojl public relations
a vlivu PR na politické, spolecenské, obcanské,
komerc¢ni nebo kulturni chovani vefejnosti
a vefrejné minéni.

= Analyza zplsobl a moZnosti vzajemné komunikace
instituci, organizaci a ob¢an(, vyzkum vladnich
kampani a vliadni komunikace a jejich vlivu na volebni
chovani politickych stran, stejné jako jejich dopadu
na obcany, volice a demokracii.

= Marketing kulturniho dédictvi, rozvoj studia art
marketingu, marketing cestovniho ruchu.

= Politicky a volebni marketing, vyzkum politickych
aktérd, volebniho trhu, problematiky volebnich
kampani, strategickych nastrojd i vlivu novych médii
na politicky marketing.

= Ekonomika a marketing malych a stfednich podnikd,
determinanty rdstu malych a stfednich podnikd.

= VVyzkum komunikace v ramci cirkve i jeji komunikace
smérem k vefejnosti, problematiky zvefejhovani
informaci k cirkevnim restitucim aj.

= \/yzkum vyvoje a rozvoj discipliny public affairs
a jejiho vlivu na cesky politicky proces, vyzkum
prosazovani zakont, zajmu jednotlivcl ¢i skupin,
tvorby politik, ovliviiovani aktér( vytvarejicich
normy a regulace.
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CO UMIME

= Statistické a ekonomické analyzy.
Kvantitativni i kvalitativni metody pouzivané
v marketingovém vyzkumu.

= Know-how v oblasti public relations: techniky
a nastroje pro budovani a udrzovani vztahd s okolim
a s vefejnosti, prace s verejnosti.

= Praktické zkuSenosti s oblasti marketingové
komunikace: vyuZiti marketingovych prostfedk(
pro efektivni komunikaci sdélent; vedle obecnych
pravidel specializace na marketing cestovniho ruchu
a fashion marketing.

= Strategicka komunikace: studium pravidel tvorby
komplexnich komunikacnich strategii, které umoznuji
efektivni a konzistentni komunikaci velkych podnikg.

= Odbornost v oblasti princip fungovani public affairs
a jeho ceského a zahrani¢niho kontextu.
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MARKETING A PUBLIC RELATIONS

CO NABIZIME

= Tvorbu navrhd komunikacnich strategii (pro konkrétni
projekty i instituce).

= Pomoc s popularizaci védecké cinnosti v rdznych
vyzkumnych oblastech.

= Poradenstvi v oblasti managementu malych
a stfednich podnikd.

= Konzultalni ¢innost na poli strategické komunikace
vladnich a neziskovych organizaci.

= Analyzy a konzultace v oblasti marketingu
cestovniho ruchu.

= Analyzy tykajici se migrace a jejiho dopadu
na pracovni trh.

= Znalosti v oblasti aplikované socialni psychologie.

PRO KOHO JE NABIDKA URCENA

Uvitame spolupraci s kamercnimi, viadnimi

i neziskovymi organizacemi. Radi podpofime
védecko-vyzkumné organizace v jejich Usili informovat
vefejnost o svych Gspésich.

RESENE PROJEKTY

Védecko-vyzkumné projekty
= Postoje obyvatel k vladni komunikaci, vyzkum v ramci

projektu PRVOUK.

= \/yzkum historie PR v ¢eském kontextu, vyzkum
v ramci projektu PRVOUK.

« Soutasny stav oboru public affairs v CR, vyzkum
v ramci projektu PRVOUK.

Dalsi projekty

« Skoleni v Gvodu do marketingové komunikace
(rzné firmy).

NEJVETSI DOSAZENE USPECHY
Ocenéni

» Ceska cens za PR za projekt Markething.cz (2015)

« 8. rotnik soutéze Ceska cena za Public Relations, 2013
—zvlastni ocenéni za projekt Zména paradigmatu:
Koufeni v restauracich lidem vadi

= Cena Miloslava Petruska za Gspésnou prezentaci
Univerzity Karlovy, 2014 — ocenéni za projekt Zména
paradigmatu: Koufeni v restauracich lidem vadi
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Dalsi

Markething.cz: rozjezd a sprava webu studentd,
absolvent( a prednasejicich na oboru MKPR o vécech,
které hybou svétem.
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