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Anotace

Cilem této bakalaiské prace je zjistit, jak se proménil medialni obraz maloproducentti potravin
poté, co holding Agrofert vlastnény Andrejem BabiSem koupil medidlni skupinu Mafra
vydavajici Mladou frontu Dnes a Lidové noviny. V teoretické ¢asti prace jsou ukotveny pojmy
maloproducent potravin a medialni obraz, ktery vychazi z teorii nastolovani agendy a medialni
konstrukce reality. Empirickd Cast prace je zalozena na kvantitativnim a kvalitativnim
vyzkumu. Vysledky vyzkumu ukézaly, ze medidlni obraz maloproducentli potravin se
nejvyraznéji proménil v Mladé fronté Dnes, kterd o tématu po akvizici informovala méng¢.
Lidové noviny spolu s ostatnimi ¢eskymi deniky o tématu psaly podobn¢ jako pred akvizici

Mafry.
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Abstract

The aim of this Bachelor thesis is to determine how has the media image of small-scale
producers changed after the Agrofert holding, owned by Andrej Babis, bought the Mafra media
group that publishes Mlada fronta Dnes and Lidové noviny. In the theoretical part of the thesis
are anchored terms small-scale food producer and media image that comes from the theories of
the agenda setting and the media construction of reality. The empirical part of the thesis is based
on a quantitative and qualitative research. The results of the research have shown that the media
image of small-scale food producers has most notably changed in Mlada fronta Dnes, which
informed less about the topic after the acquisition. Lidové noviny, along with other Czech

newspapers, informed about the topic very similarly, as they did before the Mafra acquisition.
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1. UVOD

Meédia byvaji ¢asto nazyvana hlidacimi psy demokracie a jejich hlavni funkci je zprostiedkovavat
podstatné informace vetejnosti. Proto je vice nez duilezité, aby se fidila zasadami objektivity a
vyvazenosti a piinasela piijemctim nezkreslené informace. V Ceské republice tudiz vyvolalo
obavy, kdyz holding Agrofert, vlastnény politikem a podnikatelem Andrejem Babisem, koupil
Vv roce 2013 medialni skupinu Mafra, pod kterou spada mnoho stézejnich tuzemskych médii, mezi
néz patii i dva vyznamné seriozni deniky Mlada fronta Dnes a Lidové noviny. Piestoze Babi$
mnohokrat ujistoval vefejnost o tom, ze do chodu redakci nijak zasahovat nebude, jeho vlivu na
¢innost médii nasvédcuje celd fada fakti, jako jsoi naptiklad vyrazné promény ve slozeni redakci
Mladé¢ fronty Dnes a Lidovych novin v pribéhu roku 2014, jak o nich informoval portal Hlidaci
pest. Moznym Babisovym vlivem na média se zabyvalo i novinafské sdruzeni Free Czech Media
(FCM)?, které doslo Kk zavérim, Ze po akvizici Mafry je o BabiSovi v jeho denicich psano
pozitivnéji. Vyznamnym faktorem podporujicim piedpoklad vlivu na obsah médii je i nahravka z
5. kvétna 2017, na které Andrej Babi§ domlouva s tehdejSim redaktorem Mladé fronty Dnes
Markem Priibilem, jaké ¢lanky maji v deniku vychazet a které osobnosti politické scény by mély

poskodit.

Jelikoz Andrej Babis vlastni zaroven nejvétsi Ceskou firmu zabyvajici se zemédé€lstvim, vyvstava
otazka, zda by mohl uplatiovat moc ve svych médiich, a ovliviiovat tak medialni obraz svych
konkurentt, kterymi jsou maloproducenti potravin. Podle McQuaila totiz nelze pochybovat o tom,
ze v komerc¢nich sdélovacich prostfedcich maji rozhodujici moc nad obsahem pravé samotni
vlastnici. (McQuail, 1999: 234) Ptestoze vzniklo mnoho studii zabyvajicich se BabiSovym vlivem
na média, zadna z nich nesoustfedila pozornost pfimo na maloproducenty potravin jako na

konkurenty Agrofertu, v ¢emz vidim mozny ptinos této prace.

Cilem prace je odpovedét na otazku, jak se 1iSi medialni obraz maloproducentd potravin v Mladé
fronté¢ Dnes a Lidovych novinach po akvizici Mafry, a v ¢em je specificky na rozdil od ostatnich
ceskych denikii. Budu proto zjistovat, jak se li§i Cetnost, rozsah a editoridlni fazeni a jaka je

dilezitost a celkové vyznéni daného tématu v ¢lancich pied a po akvizici Mafry. Vyuziji k tomu

I NEUMANN, Ondfe;j. Babistiv seznam. In: Hlidaci pes [online]. [cit. 2017-12-07]. Dostupné z:
http://hlidacipes.org/babisuv-seznam-2/

2 Jak se MFD a LN zménily po BabiSové vstupu do Mafry. In: Free Czech Media [online]. [cit. 2017-12-07].
Dostupné z: http://freeczechmedia.cz/analyza-jak-se-mfd-a-In-zmenily-po-babisove-vstupu-do-mafry-zasadne/
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metod kvantitativni obsahové analyzy a kvalitativni hermeneutické analyzy a ziskana data
komparuji s vysledky Setfeni Anny Kyjankové (2014), ktera ve své praci sledovala medialni obraz
stejného tématu v obdobi pied akvizici. Vzhledem k tomu ze na jeji vyzkum navazuji, prebiram i
¢ast jejiho vyzkumného designu, ktery spo¢iva zejména ve vybéru kritérii, podle nichz budu ¢lanky
analyzovat. Piipadné zmény prokazané pouze v Mladé fronté Dnes a Lidovych novinach by pak
mohly znamenat, Ze Andrej Babis jako jejich vlastnik mohl uplatiiovat néjaky vliv na obsah téchto
médii.

Maloproducenti potravin mohou byt chapani jako alternativa ke globalnimu ekonomickému
systému. Oproti velkoprodukci jsou vice spjati s piirodou a konkrétnim mistem, a maji tak
potencial rozvijet lokalni ekonomiky. Na tom, jak je vnima vetejnost, se dokazi velkou mirou
podilet pravé média, ktera maji schopnost ovlivnit i spotfebni chovani jejich pfijemci, tedy
napiiklad to, jaké potraviny budou pii ndkupu preferovat. Proto je dilezité medialni obraz zkoumat

a zjistit, v jakém svétle jsou maloproducenti étenaiim prezentovani.

Prace je strukturovana do tii ¢asti. Prvni z nich se zaméfi na kontext vyzkumu. Teoretické ¢ast pak
vymezi jednotlivé koncepty, o které se prace opird. Tieti ¢ast bude vénovana empirickému
vyzkumu. Vyzkumnymi jednotkami pro tuto praci budou ¢lanky zvetejnéné v Mladé fronté Dnes
a Lidovych novinach. Abych zjistila, jestli se pfipadné zmény tykaji pouze BabiSovych deniki
nebo tuzemskych novin obecné, budu analyzovat také ¢lanky v Hospodaiskych novinach a Pravu,
které mi poslouzi jako kontrolni vzorek. Na vystupy uplatnim také kvalitativni hermeneutickou
analyzu, ktera mi pomuze nastinit, jak a v jakém kontextu bylo o tématu informovano. Specialni
pozornost pak zaméiim na ¢lanky zminujici spoleéné téma maloproducenti a osobu Andreje

Babise, abych zjistila, jak média tato dvé témata propojuji, a jak z nich Babi$ vychazi.



2. KONTEXT VYZKUMU
2. 1. Andrej Babi$

Andrej Babis je podnikatel, politik a zarove jeden z nejbohatsich lidi v Ceské republice. Narodil
se 2. zaii 1954 v Bratislavé. Tam také vystudoval vysokou skolu ekonomickou se zaméfenim na
zahrani¢ni obchod. Pusobil ve slovenskych firmach Chemapol a Petrimex. V roce 1980 se stal
¢lenem Komunistické strany Ceskoslovenska (KSC) a podle svazki slovenského Ustavu paméti
naroda (UPN) byl evidovan jako daivérnik Statni bezpeénosti (StB) a pozdgji jako jeji agent pod
jménem Bures. Babis ale jakoukoliv védomou spolupraci s StB odmita a v roce 2012 kviili tomu
podal na UPN zalobu. Po nékolikaletych soudnich sporech bratislavsky krajsky soud Babisovu
7alobu, Ze je neopravnéné evidovan jako agent StB, na za¢atku roku 2018 zamit].®

V politice se Babis$ zacal znovu angazovat zalozenim obcanského sdruzeni ANO 2011, pozdé&ji
pfejmenovaného na hnuti ANO, jehoz piedsedou je od ledna 2012. V roce 2013 byl zvolen
poslancem a o rok pozdéji byl jmenovan vicepremiérem a ministrem financi. Z téchto pozic vSak
musel v kvétnu 2017 odstoupit kviili nevyjasnénym majetkovym pomérim. Na podzim 2017 hnuti
ANO dostalo nejvice mandati pii volbach do Poslanecké snémovny a Babi§ se stal premiérem.
V lednu 2018 vsak jeho vlada neobdrzela diivéru Poslanecké snémovny a v soucasné dobé je
v demisi.

Babisova podnikatelska kariéra pokracovala zaloZzenim spolecnosti Agrofert v lednu 1993.
Koncern Agrofert je v soucasnosti nadnarodni skupinou vice nez 250 spolecnosti. Akciova
spole¢nost Agrofert je centralou, kterda vlastni vétSinu spolecnosti.* Tento zemédélsky,
potravinaisky a chemicky holding je jednou z nejvétSich firem u nds a jeho spolecnosti tvoii
nejveétsi skupinu Ceského a slovenského zeméd€lstvi a potravinatstvi. Své plsobeni Agrofert
v ¢ervnu 2013 rozsifil o medialni skupinu Mafra, a Andrej Babis§ tak ziskal moc 1 ve sféfe médii.

Babisovym dal§im kontroverznim pocinem je takzvana kauza Capi hnizdo, jejiz podstatou je
podezieni z protizdkonného Cerpani dotaci Evropské unie pro malé a stfedni firmy. Babi$ je

V soucasnosti trestné stihan za ucelové prevedeni firmy s cilem dota¢niho podvodu.

3 Babis prohrdl spor o evidenci u StB. Budu se soudit aZ do smrti, vzkdzal. I1Dnes.cz [online]. 13. (inora 2018 [cit.
2018-03-26]. Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/andrej-babis-soud-slovensko-stb-dnd-
/zahranicni.aspx?c=A180213_132429 zahranicni_ert

4 Koncern Agrofert. Agrofert.cz [online]. [cit. 2018-03-26]. Dostupné z: https://www.agrofert.cz/o-
agrofertu/koncern-AGROFERT



2. 2. Medialni krajina v CR

Jelikoz se prace vénuje medidlnimu obrazu v tisténém dennim tisku, zaméfim se v této kapitole

pouze na tento typ medii, a to z hlediska jejich mista na trhu a vlastnické struktury®.

V Ceské republice existuje sedm celostatnich denikt: Blesk, Mlada fronta Dnes, Sport, Pravo,
Aha!, Lidové noviny a Hospodatské noviny. Kromé celostatnich deniki maji v Ceské republice
dilezité postaveni také deniky regionalni® a deniky distribuované zdarma’, tém se v3ak prace

primarné nevénuje.

Tabulka &. 1: Ctenost a prodany naklad eskych deniki za rok 2017

Ctenost Prodany naklad
Blesk (bez Ned¢Iniho Blesku) 966 000 215 261
Mladé fronta Dnes 572 000 133 562
Sport 255 000 34 331
Pravo 248 000 76 650
Aha! (bez Nedélniho Aha!) 214 000 48 346
Lidové noviny 201 000 36 872
Hospodaiské noviny 156 000 31844

Zdroj: Median®

Uz pred lety se Ceské medidlni scény dotkl svétovy trend vytvareni velkych medialnich koncerntl,
coz znamend, ze jeden vlastnik provozuje vice médii klidn€ i riznych typd. V pfipadé
nadnarodnich medialnich korporaci tak tkvi nebezpe¢i v podpote globalniho trhu a komerce na

ukor zhorSovani zurnalistiky. (McChesney, 2000: 1)

Prvni misto v tabulce ¢. 1 zaujima bulvarni denik Blesk, ktery je nejctencjsSim ceskym denikem

vibec. Je vydavan spolecnosti Czech News Center, a.s. (CNC), ktera je povazovana za nejsilngjsi

® Vlastnickd struktura médii se ¢asto méni, proto je dilleZité zdlraznit, Ze v této kapitole budu popisovat vlastnictvi
denik k 1. 1. 2018.

8 Podle agentury Median je celkova &tenost vSech deviti regionalnich denikd 564 000 a prodany néklad 125 072.
Pokud by Denik CR jako celek byl zafazen do Zebiicku étenosti, obsadil by treti misto.

" Mezi deniky zdarma patii Metro a E15. Denik Metro spada pod medialni déim Maftra a za rok 2017 byla jeho
¢tenost 472 000 a tisteny (nikoliv prodany) naklad 280 867. Denik E15 by obsadil posledni misto zebficku se
&tenosti 65 000 a tisténym nakladem 35 428. (Median).

8 Media projekt. Median.eu [online]. [cit. 2018-03-27]. Dostupné z: http://www.median.eu/cs/wp-
content/uploads/docs/MP_2017_rocni_zprava.pdf.



medialni dim na eském trhu.® CNC vydava také popularni denik Sport a dalsi bulvarni platek
Ahal. K tomu provozuje i internetové verze titulti. Za spole¢nosti CNC stoji podnikatelé Daniel
Kfetinsky a Patrik Tkac.

Druhym nejétenéj$im denikem je Mlada fronta Dnes, ktera spolu s Lidovymi novinami spada pod
medidlni dam Mafra. Od roku 1994 byla vétSinovym vlastnikem Mafry némecka skupina
Rheinisch-Bergische Druckerei- und Verlagsgesellschaft (RBDV). V ¢ervnu 2013 pak Mafru
koupil holding Agrofert vlastnény Andrejem BabiSem. Stal se tak majitelem nejen zminénych
dvou deniku, ale i dalSich médii, které maji na ¢eské scéné velky dopad. Patii mezi né napiiklad
Lidovky.cz nebo televizni hudebni kanal O&ko. Babis byl viak nucen ulozit Agrofert v anoru 2017
do svéfeneckych fondu, aby tak vyhovél novele zakona o stietu zajmu (159/2006 Sb. Zakon o
stfetu zajmu). V soucasné dobé& tak uz formalné neni vlastnikem svych firem, objevuji se ale

nazory, ze nad nimi m4 stale stejnou kontrolu jako pfed pfevedenim do zminénych fonda®.

Protoze se prace vénuje pravé Mladé fronté Dnes a Lidovym novinam, je dalezité zminit jejich
Séfredaktorské obsazeni, které se kratce po BabiSové piichodu do Mafry zménilo. V MF Dnes je
od cervence 2014 séfredaktorem Jaroslav Plesl. Denik sidli v Praze a k tomu ma c¢trnact dalsich
regionalnich redakci. Séfredaktorem Lidovych novin je Istvan Léko, ktery do funkce nastoupil

v prosinci 2013. Tento denik se nejvice zamétuje na politiku, ekonomiku, kulturu a vzdélani.

Vydavatelem c¢tvrtého nejétenéjSiho deniku Pravo je akciova spole¢nost Borgis, vétSinove
vlastnénd Zdenikkem Porybnym, ktery je zaroven nejdéle slouzicim polistopadovym Séfredaktorem.
Spolecnost zaroven provozuje internetovy portal novinky.cz. Poslednim denikem v tabulce
Ctenosti jsou Hospodaiské noviny vydavané akciovou spolecnosti Economia, kterou vlastni

podnikatel Zden€k Bakala.

% Clenové a jejich tituly. Unie vydavatelt [online]. [cit. 2018-03-25]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/clenove_jejich_tituly?vydavatel-detail=122.

0 BLAHA, Michal. Je Agrofert opravdu ,, byvald firma* Andreje Babise?. Forum24 [online]. 7. 2. 2018 [cit. 2018-
03-25]. Dostupné z: http://forum24.cz/je-agrofert-opravdu-byvala-firma-andreje-babise/.
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3. TEORETICKA CAST

3. 1. Média

Slovnik medialni komunikace definuje médium jako néco, co vzajemné spojuje nékolik stran. Je
to prostiedek komunikace, tedy dilezity ¢lanek mezi komunikatorem s adresatem. Pomoci médii
jsou prenaseny informace v riiznych formach. Sdéleni pfenaSena médii jsou podle Reifové:
,vetejné dostupna, standardizovand, vyrabéna medialnimi profesionaly a za pomoci technickych
aparati $ifena k velkému, heterogennimu a disperznimu publiku,” pficemz tato komunikace
pusobi nepretrzité. (Reifova, 2004: 139) Diky tomu média umoziuji komunikaci, kterd neni

zavisla na vzdalenosti a ¢ase. (Jirak a Kopplova, 2003: 26)

Médii se v této praci rozumi masova média, kterd zahrnuji periodicky tisk, rozhlasové a televizni
vysilani i sdéleni na internetu. (Jirdk a Kopplova, 2009: 21) Jsou to hromadné sdélovaci
Maji mnoho funkci, mezi kterymi Burton a Jirdk zminuji funkci zabavni, kulturni, socialni a
politickou. (Burton a Jirak, 2001: 150) Jelikoz v empirické ¢asti prace bude analyzovan medialni
obraz pouze v periodickém tisku, bude mu v teoretické ¢asti vénovano vice prostoru nez ostatnim

typtim médii.

Periodicky tisk ziskava prevaznou cast ptijmi prodejem vydaného nakladu a inzerci, na vydavani
tisku se tak v podstaté sklada ¢tenaf a inzerent. (Burton a Jirak, 2001: 107) Proto je jednim ze
soucasnych trendd komercializace novin, a to jak bulvarnich, tak i seriéznich. Podle McQuaila
“komerc¢ni zaméfeni a zplisob financovani masového tisku vyvijeji obrovsky tlak na obsah novin.*
(McQuail, 1999: 36) Ten se muze projevovat v mnoha oblastech, jako je napiiklad podpora

obchodu a konzumu nebo politicky populismus.

Masova média disponuji obrovskou moci, jelikoZ se podileji na formovani a socializaci jednotlivct
a celkové podobé¢ spole¢nosti a vztahil v ni panujicich. Dokazi utvafet myslenky a nazory ¢loveka
a ovlivilovat jeho jednani. Prostfednictvim médii jsou pfedkladany urcité hodnoty a normy, podle
kterych se spolecnost chova. (Burton a Jirdk, 2001: 23, 24) Nebezpeci plynouci z této moci se blize

vénuje kapitola 3. 5. s nazvem Objektivita médii, uplatinovani moci a regulace.
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3. 2. Medialni obraz

Medialni obraz je v posledni dobé hojn¢ vyuzivanym pojmem, ktery ale nema jasn¢ vymezenou
definici. Ve slovnicich zaméfenych na média tento pojem nenajdeme. Podrobnéji se jim zabyva
teoretik médii a sociolog Jaromir Volek. Ten potvrzuje, Ze vymezeni pojmu v teorii masové
komunikace neni pfili§ propracovéano a v literatuie byva zminovan spise v kontextu pojmti ,,obraz*
nebo ,,image®. Ve skutec¢nosti je to urcité zobrazovani, které za pomoci znakd a symbolil zastupuje
n¢jakou abstraktnost ¢i ideu. Medidlni obraz ma podle Volka ,povahu typifikovaného,
zjednoduseného symbolu ci presneji znakové sestavy jako reprezentaci konkrétnich objektu a
uddlosti, do kterych se promitaji jak predstavy, postoje, nazory a zkuSenosti jejich tvurci, tak i
konzumentii.* Pojem byva podle Volka chapan Casto pejorativné, jako 1ziva konstrukce s cilem
ovliviiovat postoje pfijemct a vnutit jim umély obraz ¢ehokoliv. Autor v souvislosti zmifiuje
termin imagologie, ktery pouzil Milan Kundera v romanu Nesmrtelnost. (Volek, 2013: 6) Reifova
imagologii definuje jako pfekonani ideologie medialni moci, ¢imz se nakonec stava silngjsi, nez
je samotnd skuteCnost. (Reifova, 2004: 85) Medialni obrazy vytvafené masovymi médii jsou
pouhou simulaci a nemaji Zadny vzath k realité. Volek se zabyva medidlnim obrazem prezidentské
kampang, avSak jeho tvrzeni si dovolim pouzit i v souvislosti této prace. Hovofi o podstaté
medialnich obrazl ,,coby znakii oddélenych od svych referentii, které volné plavou v socialnim
prostoru a jsou k dispozici k jakékoliv rekombinaci,” ktera podle n&j vytvati ,,fantasmagorické
umelé konstrukty.” (Volek, 2013: 7) Medialni obraz zminuji také DeFleur a Ball-Rokeach, kteti
ho povazuji za zdroj socidlniho ocekavani. Masové komunikaci pfipisuji socializacni vliv, ,,ktery
je vysledkem zobrazovani stalych vzorcii skupinového Zivota.” (DeFleur a Ball-Rokeach, 1996:
232)

Medialni obraz je vysledkem souhry konceptli medidlnich teorii, které jsou definovany v dalSich
kapitolach. Jedna se o nastolovani agendy, framing, priming a medialni konstrukce reality. V této
praci budu k medidlnimu obrazu pfistupovat jako k odrazu maloproducentl potravin tak, jak je o
nich psano novinafi v médiich, tedy jako K souhrnu diskurzd, pomoci kterych je v médiich

referovano o daném tématu.
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3. 3. Nastolovani agendy a gatekeeping

Nastolovani agendy z anglického agenda setting znamend proces prosazovani nebo naopak
vylu€ovani ur€itych témat do vetejného diskurzu. Jedna se o ovliviiovani obsahu médii, ktery ma
nasledn¢ vliv nejen na mysleni pifijemct sdé€leni, ale také na celou vefejnou a politickou
reprezentaci reality. Média tak maji schopnost urovat, co je ve spolecnosti zasadni a co naopak

mén¢ dilezité, at’ uz to délaji zdmeérmé ¢i ne.

S nastolovanim agendy tzce souvisi také pojem gatekeeping. Ten tikd, Ze existuje ptiliS mnoho
témat, kterd by se ve vefejném prostoru méla komunikovat, avSak upoutat pozornost miizou jen
néktera z nich. (Reifova, 2004: 16) Gatekeeper je pak kontrolni funkce, ktera je kli¢ova, protoze
jeji vykonavatel urcuje obsah média. (Burton a Jirak, 2001: 137) V ¢eském piekladu tak miizeme
hovotit o dvefnikovi, ktefi rozhoduje, co projde branou média a co naopak zlistane pied ni. Nazory
na motivaci téchto dvetnika se 1i$i. V zasad¢ jsou tfi, a to bud’ subjektivni rozhodovani editort
nebo tlak, ktery je na n¢ vyvijen, nebo pomyslnou branu médii hlidaji sami pfijemci, ktefi vénuji
pozornost jen ur¢itym tématim. (Reifova, 2004: 70) Burton a Jirdk tvrdi, Ze gatekeeping je
,,mnohdy vicestupnovy, nezavisi na jedné osobé a miize mit velmi formdalni charakter.” (Burton a
Jirak, 2001: 137) Jako ptiklad uvadé&ji podpisovy tadek, ktery urcuje, kdo vSechno musi material
schvalit. McQuail rozd€luje gatekeeping podle zplisobu vlivu na organizac¢ni a ideologické. Prvni
zminované vlivy prameni Z rutinnich byrokratickych procesi, zatimco ty druhé jdou dasledkem
kulturnich, socidlnich ¢i jinych tlakli. (McQuail, 1999: 241) Jiny pohled pak tik4, Ze gatekeeping
neni jen o vybéru témat, ale také o jejich pfetvareni na zpravu. V tom piipad¢ gatekeepery
ovlivitluje mnoho dal$ich faktord, jako je velikost média, pozadavky pfijemct, medialni rutiny
nebo nedostatek Casu. Souhrn zminénych a mnoha dalSich faktori ptfedchazel vzniku

zpravodajskych hodnot. (Reifova, 2004: 71)

3. 4. Zpravodajské hodnoty

Zpravodajské hodnoty (news value) jsou souborem vSech znakt, které umoziuji zafazeni zpravy
do zpravodajstvi. Daji se chapat jako vlastnosti nebo rysy udalosti, které jim umozni piekroceni
prahu pozornosti a vstup za branu médii (viz kap. 3. 3. Nastolovani agendy a gatekeeping). To

zpusobuje, Zze ma zpravodajstvi pomérné predvidatelny charakter a konvenéni strukturu témat.

(Burton a Jirak, 2001: 248)
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Jako prvni pouzil pojem zpravodajskych hodnot Walter Lippmann v roce 1922. Ten za jejich
faktory povazoval jednoznac¢nost udalosti, prekvapeni, prostorovou blizkost, konflikt a osobni
zaujeti. Pozdéji na seznamu piibyly dalsi faktory. Kunzcik chape hodnoty zprav jako ,.intuitivni
domnenky zurnalistit o tom, co dané publikum zajima, co vzbudi jeho pozornost.*“ (Kunzcik, 1995:

119)

Existence zpravodajskych hodnot pfinasi i fadu negativnich dusledkii. Ve snaze naplnit je mohou
byt udalosti pozménovany ¢i nadhodnocovany, coz ma za nasledek zkresleni ptivodniho vyznamu.
Miizou tak vznikat i tzv. medialni udalosti nebo pseudoudalosti, cozZ jsou pfipravené umélé zpravy,
které vSak vyhovuji pozadovanym faktorim. S tim souvisi i dalsi riziko, kdy se povédomi o
zpravodajskych hodnotach stava ,prostiedkem pro cilevedomé ovliviiovani mediovanych sdeleni
soustavnym ci prileZitostnym inscenovanim uddalosti ze strany vSech subjektii. jez mohou mit na

pritomnosti v médiich zajem. (Reifova, 2004: 76)

Zpravodajské hodnoty se d¢li do dvou skupin na obecné a zpracovatelské. Obecné hodnoty jsou
vlastnosti vybiranych udalosti. Zahrnuji frekvenci, blizkost ¢tenafi, jednoznacnost, smysluplnost,
novost, pribéznost, moznost dalSiho vyvoje, vztah k elitim, personalizaci, negativitu, souznéni,
piekvapeni, ptedvidatelnost a variaci. (Burton a Jirak, 2001: 250; Reifova, 2004: 77)
Zpracovatelské hodnoty zaStit'uji moznosti zpravodajského ztvarnéni a patii mezi né¢ napiiklad

dostupnost obrazového materialu nebo ptitomnost $tabu. (Reifova, 2004: 78)

3. 5. Objektivita médii, uplatiiovani moci a regulace

Burton a Jirdk tvrdi, Zze Zadna komunikace nemuize byt hodnotové neutrdlni a stejné tak ve
zpravodajstvi se objevuje urcitd predpojatost. Profesnim cilem novindfe pak ma byt tuto
predpojatost minimalizovat. Ve zpravodajstvi jde hlavné o implicitni, nevyi¢ené hodnoceni.
Postoje médii se projevuji napiiklad ve vybéru, zafazeni a zpracovani zprav a volbé jejich
vyrazovych prostredku. (Burton a Jirak, 2001: 259 - 261)

Objektivita médii je podle McQuaila v izkém vztahu s kvalitou informaci a vyzaduje odstup,
nestranéni, absenci skrytych motivii a oddanost pravdivosti. Informace by mély byt ptesné, uplné
a vyvazené. (McQuail, 1999: 172 - 175)

Nebezpeci pramenici z moci médii ma za nasledek, ze ,,prave proto se ve vyvoji médii objevuji tak
Casté snahy o jejich ovladnuti, o kontrolu jejich piisobeni, o jejich vyuziti.“ (Burton a Jirdk, 2001:

23) Nastroje uplatiiovani moci se d€li do Ctyt kategorii. Ekonomickd moc vychazi z vlastnictvi,
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politickd moc je zalozena na rozhodovani diky pravomocim, donucovaci moc charakterizuje uziti
sily a posledni symbolickd moc se projevuje napiiklad pomoci jazykovych ¢i obrazovych kodi,
které maji za cil podporu urcitych zalezitosti. (Burton a Jirdk, 2001: 126) Pro potieby této prace je

nutné vénovat se zejména moci vlastniki, kterd spada pod moc ekonomickou.

Majitelé médii maji moznost na své podfizené vyvijet tlak, ktery je nuti v novinach vydéavat urcity
pozadovany obsah. Séfredaktor je tak dohnan k tomu, aby vydaval noviny podle piedstav majitele.
Burton a Jirak ve své knize uvadi mnoho realnych piipadu uplatiovani moci vlastnika v médiich,
mezi nimi napiiklad 1 znamé jméno italského magnata Silvia Berlusconiho, jehoz plsobeni
Vv televizni a tisténé produkcei ho dostalo ve své dob¢ az na post piedsedy italské vlady. (Burton a
Jirak, 2001: 125) V Ceském prostiedi je predstavitelem spojeni koncentrace medialni moci a

politiky Andrej Babi$, jehoz mozny vliv budu podrobnéji rozebirat v dalSich kapitolach.

Regulace médii predstavuje psana i nepsana pravidla a normy, které usmérnuji ¢innost médii ve
spolecnosti. (Reifova, 2004: 208) Je obsazena v medialni legislativé, ktera ve staté upravuje pravni
jednani a postaveni médii. V Ceské republice se mezi tyto vnéjsi regulace fadi napiiklad zakon
46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pii vydavani periodického tisku nebo zadkon 40/1995 Sb.,
o regulaci reklamy. (Sbirka zékonit) Dalsi zakony se zabyvaji konkrétnimi vefejnopravnimi médii

a obecn€ audiovizualnimi médii.

Druhym typem je autoregulace, ta mize byt bud’ dobrovolné pfijata, v tom piipadé zahrnuje
profesni etické kodexy, nebo autoregulace vnucend, kterd je iniciovdna piimo vlastniky média.
Mezi autoregulaéni organy v Ceské republice ale patii napiiklad i profesni sdruzeni Syndikat
novinafi nebo podnikatelskd sdruzeni jako je Unie vydavatelll denniho tisku. Zatimco regula¢ni
organy mohou do jednéni médii autoritativné zasahnout tfeba udélenim pokuty nebo odebranim

licence, autoregula¢ni organy maji charakter pouze moralniho apelu. (Burton a Jirak, 2001: 134 -
136)

3. 6. Framing, priming, medidlni konstrukce reality

Jelikoz se tato bakalafska prace zabyva predev§im medidlnim obrazem, je nutné predstavit nckteré

pojmy vychazejici z teorie médii, bez kterych by medialni obraz nemohl vzniknout.

Teorie rdmcovani (framing) zkouma, ,,jak jsou jednotlivée uddlosti v médiich zaramovany, co je

zduraznéno, co naopak zamlceno.“ (Trampota, 2010: 243) Tyto ramce jsou do velké miry
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strukturované a napomahaji interpretaci svéta. (Cervenka, 2008: 30) Ramcovat tedy znamena
vybirat nékteré aspekty udalosti a pomoci riiznych prosttedkii zvySovat jejich vyznamnost nebo je
zafazovat na n¢kterou stranu hodnotici Skaly. Je proto potieba sledovat, ktera témata média
opakovan¢ prezentuji spolec¢nosti jako diilezita, a co v nich zdaraziuji neboli rdmuji, protoze tyto

ramce poté spolecnost chape jako zasadni. (Trampota, 2010: 243)

DalSim konceptem nezbytnym pro tvorbu medialniho obrazu je teorie zvyraznéni (priming). Ta
dokaze ovlivnit dulezitost a pozici tématu v medialni agend€. Trampota ji popisuje jako takzvané
vypichnuti, které uruje zdiraznéni urcitych aspekti témat a ty nasledné ovlivni jejich hodnoceni

samotnym publikem. (Trampota, 2010: 245)

Vyznamnd je i medialni konstrukce reality. ,,Masovda média maji v modernich spolecnostech
zasadni a stdle vzristajici vyznam.* (McQuail, 1999: 21) Tento socialni vliv mize podle Reifové
meénit rovnovahu i strukturu kazdodennich ¢innosti spole¢nosti. (Reifova, 2004: 140) Jsou
dilezitym zdrojem informaci a vykladii socidlni reality. Jsou v nich vyjadfovany hodnoty
spole¢nosti, s ¢imz souvisi 1 definice toho, co je normalni a co se naopak od normalu odchyluje.
(McQuail, 1999: 21) Masova média konstituuji realitu podle kritérii, kterymi jsou zpravodajské
hodnoty. (Kunzcik, 1995: 125) (viz kap. 3. 4. Zpravodajské hodnoty) Vykonstruovany svét se pak
pro recipienta stava faktickou realitou, nebot’ ke vétsin€ véci, o nichZ je zpravovan, ptimy piistup
nema. (Schulz, 1976:29 in Kunczik, 1995: 125) Vyslednd medialni realita tak prezentuje obraz

svéta, ktery si piijemce vytvari diky tomu, jaké zpravy Zurnalisté vybiraji.

3. 7. Maloproducenti potravin

Pojem maloproducent potravin neni v literatuie zcela jasné teoreticky ukotven. Maloproducenti
potravin byvaji ¢asto oznacovani jako drobni zemédélci nebo farmafi. Oproti velkym podnikim
zalozenym na principech industridlniho zeméd¢€lstvi byvaji mali farmafi vice spjati s mistem, kde
hospodafi. Mohou se vyznacovat také zodpoveédné&j$im ptistupem k ptirodnim zdrojim a podporou
diverzity, jelikoz malé farmy se zamétuji na veétsi pocet péstovanych plodin. Na mensich polich se
na rozdil od monokulturnich 1ant snizuje riziko eroze a napadeni sktidci, s tim pak souvisi i mensi
spotfeba biocidi a umélych hnojiv. Dal§imi pozitivy malych farem muaze byt vétsi zaméstnanost

lidi pfimo v miste bydlisté a celkova obnova spolecenského zivota na venkove. (Hradilova, 2008:
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17) Celkove piinasi vétsi nezavislost na méstskych centrech a ,.zachovani drobnych farem je
seminafe Otevieny prostor: Jidlo, zeméd¢lstvi, krajina, 2015: 8) Podle Literové jsou pak
,zemédelstvi a ochrana Zivotniho prostiedi partnery, jeden bez druhého nemohou existovat a ve
chvili, kdy jeden zacne byt hodné intenzivni, druhy na tom trati.*“ (Literova, 2015: 32) Drobni
farmafi v8ak piedstavuji jen prvni ¢lanek ve vyrobnim fetézci a jsou tak pouze jednou z podskupin
maloproducentil potravin. Celkové pod tento pojem spadaji ale i drobni zpracovatelé ci
maloobchodnici. Organizace pro vyzivu a zeméd¢lstvi (FAO) vSak upozoriiuje, Ze oznaceni
maloproducent potravin je obecné nejasné definovano a jeho vymezeni je zavislé na raznych
perspektivach, podle kterych je na pojem nahlizeno. (FAO, 2017: 7)

V soucasném ekonomickém systému jsou pravidla vétSinou urcovana velkymi podniky, ¢imz
mohou byt mali producenti znevyhodnovani. Dals$i komplikaci mohou byt hygienické normy, které
v Ceské republice ,,diskriminuji ty nejmensi producenty.” (Sbornik ze seminaie Otevieny prostor:
Jidlo, zemé&dé€lstvi, krajina, 2015: 38)

Pro vymezeni pojmu maloproducent potravin je také diilezité alespoii nastinit kontext zeméd¢elstvi
u nas. Zemédélska puda v Ceské republice tvotila v roce 2015 zhruba 53 % plochy, coZ je kolem
3,5 miliont hektart. Zemé&d¢€lské vyrobé se u nas vénuje 47 tisic zemédelskych subjektl, které
zamé&stnavaji dohromady piiblizné¢ 84 tisic lidi. Pro ceské zemédélstvi je charakteristicka
rozttisténost vlastnictvi pudy, pfi¢emz pres 80 % pudy je najaté od pronajimatelii. Na rozdil od
zapadni Evropy v Ceské republice prevazuji podniky s vice nez 50 ha zemé&délské pudy, které
zabiraji vétinu obhospodatované plochy.

Zemédelstvi plni nejen funkci produkéni, ale také spoleCenskou a ekologickou, které jsou
Vv posledni dobé podporovany pomoci dota¢nich programd.

Ani z hlediska legislativy neni pojem maloproducent potravin vniman jednozna¢né. Vzhledem k
riznorodosti zemédé€lskych podnikl, existuje vramci Evropské unie klasifikacni systém.
Zemeédelské podniky jsou tak na zakladé presné stanovenych kritérii klasifikovany podle tridy
ekonomické velikosti.

Ukazatelem pro zatazeni zemédélskych subjektti do kategorii je standardni produkce definovana
jako primérné finan¢ni hodnota hrubé produkce. Systém rozd€luje zemédé€lské podniky detailné

do étrnacti tfid ekonomické velikosti.

11 http://eagri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/zemedelstvi.html
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Tabulka ¢&. 2: Tiidy ekonomické velikosti podniku®?

EkD-II'I::I'?I'IEiICké Prahové hodnoty celkove standardni produkce v | Plepoéat prahovych hodnoty celkové standandni
velikosti EUR produkce v EUR na tis. K&"

| méné nef 2 000 EUR méné nef 52 tis. K&

1l nejménd 2 000, ménéd ne 4 000 EUR nejménd 52 fis. K&, méné ned 104 tis. K&

Il nejméné 4 000, méné ned 8 000 EUR nejméné 104 tis. K&, méné nef 208 tis. K

v nejménég 8 000, méné ne 15 000 EUR nejméng 208 fis. KE, méné nef 390 fis. KE

W nejméné 15 000, méné nak 25 000 EUR nejméné 390 tis. K&, méné ne® 650 tis. K&

Wi nejméné 25 300, méné nel 50 000 EUR nejménd 550 tis. KE, méné ne® 1 298 tis. K&

Wl nejméné 50 000, méné nei 100 000 EUR nejméné 1 290 tis. K&, méné neE 2 598 tis. K
il nejméné 100 000, méné ne 250 000 EUR nejménd 2 538 tis. K&, méné nef 6 495 tis. K
X nejméné 250 000, méné ne 500 000 EUR nejménd § 495 fis. KE, méné neZ 12 990 tis. KE
X nejméné 500 000, méné ne 750 000 EUR nejménd 12 F80 tis. KE, méné nad 19 485 tis. KE
Xl nejméng 750 000, méné nai 1 000 000 EUR nejménd 19 485 tis. KE, méné ne? 25 D80 fis. KE
kA nejméné 1 000 000, méné neZ 1 500 000 EUR | nejménd 25 980 tis. K&, méné nai 38 870 tis. KE
Al nejméné 1 500 000, méné neZ 3 000 000 EUR | nejménd 38 970 tis. K&, méné nad 77 840 tis. KE
XV nejméné 3 000 000 EUR nejméné 77 240 tis. KE

' Prapodet podle primérmého sménného kurzu roku 201 3: 25 980 KEEUR

Cesky statisticky ufad rozdéluje zemédélské podniky na zakladé klasifikacniho systému EU do t¥i
zakladnich skupin, ty postaci i pro potieby této prace. Jsou to podniky malé a stfedni velikosti a
velké podniky (tabulka €. 2). Nejpocetnéjsi skupinou jsou malé podniky, které predstavuji 62 %
vSech zemédelskych podnikti u nds. Druhé misto zaujimaji podniky stfedni velikosti, kterych je 31
% a nejmensi zastoupeni maji velké podniky se 7 %. Ptestoze velkych podniki je znatelné

nejméng, obhospodatuji vice nez 65 % veskeré zemédélské pidy. Naopak nejpocetnéjsi malé

podniky hospodaii na pouhych 5 % zeméd¢lské pudy.

Tabulka ¢&. 3: Ekonomické velikosti podle CSU

Tridy ekonomické velikosti

Prepocet prahovych hodnot celkové standardni produkce v EUR

na tis. K¢

Podniky malé velikost

Méné nez 650 tis. K&

Podniky stiedni velikosti

Nejméne 650 tis. K¢, méné nez 12 990 tis. K¢

Velké podniky

Nejméné 12 990 tis. K¢, vice nez 77 940 tis. K¢

12 https://www.czso.cz/documents/10180/26566189/27016815k01.pdf/2af29c6¢-354f-4718-8b84-
9be63afb12da?version=1.1
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Otazku malého mnozstvi zemédélskych produktii zmiiuje fada vyhlasek a zakonl. Mezi nimi
vyhlaska & 289/2007 Sb. o veterinarnich a hygienickych pozadavcich na Zivo¢igné produkty®®,
ktera mimo jiné upravuje veterinarni a hygienicka pravidla pro prodej a dodavani malych mnozstvi
vlastnich produktti z prvovyroby pro kazdy konkrétni zivocisny produkt. Dribezi maso naptiklad
upravuje § 10, ktery fika, ze v malém mnozstvi mize prodavat maso chovatel, jehoz ro¢ni
produkce je nizsi nez 2 000 kust krat, hus nebo kachen nebo 10 000 kust ostatni dribeze. Malé
mnozstvi je pak v tomto ptipad¢ uréeno na nejvyse 10 kusi krit, 10 kust kachen a 35 kusi ostatni
dritbeze k prodeji v pritbehu jednoho tydne. Toto malé mnozstvi miize chovatel podle vyhlasky
prodavat v hospodaistvi, na trzisti nebo do mistnich maloobchodu.

Vyhlaska ¢. 128/2009 Sb. o pfizptisobeni veterinarnich a hygienickych pozadavkt pro nékteré
potravinafské podniky'*, v niz se zachazi se Zivo¢isnymi produkty, taktéz upravuje maloobchodni
potravinatské podniky a podniky s malym objemem vyroby, kterym mohou byt povoleny vyjimky
z nékterych strukturalnich pozadavki. I tato vyhlaSka popisuje jednotlivé zivocisné produkty, pro
srovnani opét vyberu ptiklad driibeze. Za podnik s malym objemem vyroby se povazuji drubezi
jatka, v nichz je porazeno nejvice 1 000 kust krit, hus nebo kachen tydné a nejvyse 50 000 kusi
této dribeze ro¢né. U ostatni dribeze je limit 3 000 kust tydné a 150 000 ro¢né.

Asociace malych a stfednich podnikii a Zivnostnikii CR rozlisuje podniky do péti kategorii podle
pravnich forem podnikédni a po¢tu zaméstnancti. Témi nejmensimi jsou Zivnostnici, tedy fyzické
osoby ve smyslu Zivnostenského zdkona. Dale rozli$uji mikrofirmy, coz jsou pravnické i fyzické
osoby s maximaln¢ deseti zaméstnanci. Malé firmy definuji jako podnikatelské subjekty zapsané
Vv obchodnim rejstiiku s méné neZ padesati zaméstnanci, podminkou stfednich firem je pak méné
nez 250 zaméstnanci. Posledni kategorii jsou podnikatelska spole¢enstva s kolektivnimi ¢leny. °
Z téchto prikladu jasné vyplyva, Ze oznaceni maloproducent potravin je pomérné komplikované a

V literatufe stejné jako v legislative jednotné nezakotvené.

13 https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2007-289#cast4

14 https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2009-128

15 Clenstvi v AMSP CR. Asociace malych a stfednich podniki a Zivnostniki CR [online]. [cit. 2018-04-01].
Dostupné z: http://amsp.cz/clenstvi-v-amsp-cr/
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3. 8. Lokalizace a globalizace

Tato kapitola se zabyva vymezenim pojmi lokalizace a globalizace, které jsou uréujici pro kontext
jak maloproducentli potravin, jejichz medialni obraz je v této praci zkouman, tak 1
velkoproducentt, které reprezentuji podniky Andreje Babise.

Otazkou velikosti se zabyva Schumacher ve své knize Malé je milé. Za vyhody malého méfitka
povazuje pohodli, zvladnutelnost a lidskost. Zdtiraziiuje ale dualitu lidskych potieb v této otazce a
tvrdi, Ze ,,clovék potiebuje pro ruzné ucely ruzné struktury, malé i velké, vylucné i globalni.*
(Schumacher, 2000: 65) Cilem by ale vzdy mélo byt nastoleni rovnovahy. O vyvazenosti pise i
Frankova, ktera ji specifikuje jako rovnovahu ,,mezi dirazem na lokalni, regiondlni, narodni a
mezinarodni uroven. “ (Fraitkova, 2015: 84)

Bauman pak popisuje globalizaci a lokalizaci jako ,,dva tizce propojené procesy ostie diferencujici
existencni podminky celych populaci.” (Bauman, 1999: 8) Zaroven ale upozoriiuje na subjektivni
chapéni téchto pojmil a jejich moznou zaménu, protoze ,,co pro nékteré vesti novou svobodu,
dopada na mnoho jinych jako nezvany, kruty osud,* (Bauman, 1999: 8)

Ekonomickou lokalizaci popisuje Franikova jako ,,proces i vysledek mordalni, politické a praktické
podpory co mozna nejvetsi Skaly mistnich aspektit vyroby a spotieby s cilem prispet k jeji socialni,
environmentalni i ekonomické udrzitelnosti (Frankova, 2015: 90) Dilezity je diraz na mistni
produkci, budovani komunity a vztahu k mistu, snizovani zavislosti na globalni ekonomice, snaha
o udrzitelnost a mnoho dalSich aspekti. (Frankova, 2015: 85) Bauman ji definuje podobné, a to
jako pfipoutani se k mistu. (Bauman, 1999: 8) Objevuji se ale i argumenty proti ekonomické
lokalizaci, jako naptiklad pochybnosti o schopnosti uspokojit poptavku, nejasny dopad na ceny
zbozi, nedostate¢na efektivita, omezeni rozvoje inovaci, omezeni moznosti vybéru nebo otazniky

nad tim, zda mize lokalizace fungovat pro v§echny. (Frankova, 2015: 123 - 125)

Naopak globalizace je charakteristicka pro soucasny socio-ekonomicky systém a na rozdil od
lokalizace je jeji tsttedni hodnotou mobilita, pfi¢emz Omezenost mistem je vnimana negativné.
(Bauman, 1999: 95) S globalizaci zaroven roste zavislost lokalnich ekonomik na globalnich trzich.
(Giddens 2000: 29 in Frankova, 2015: 43). Ma ale i mnoho dalsich pfedméta kritiky, mezi které
patfi naptiklad rostouci nerovnost, moc korporaci, systémové zvyhodiovani velkych
ekonomickych subjektti, ztrata biodiverzity, zavislost na fosilnich palivech nebo tpadek lokéalnich

ekonomik a rozpad komunit. (Frafikkova, 2015: 46, 47)
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4. EMPIRICKA CAST

4. 1. Vybér vyzkumnych jednotek a obdobi

Pro analyzu medidlniho obrazu maloproducentt potravin jsem zvolila celostatni seriézni deniky a
jejich regionalni mutace. Vzhledem k ciliim prace jsem pozornost zamétila na deniky pod medialni
skupinou Mafra vlastnénou Andrejem BabiSem, tedy na Mladou frontu Dnes a Lidové noviny.
Jelikoz se prace zabyva vyvojem medialniho obrazu malych producentii potravin, vyuzivam
metodu komparace s vysledky vyzkumu Kyjankové (2014). Abych védéla, zda piipadné ménici se
tendence v prezentaci maloproducentl potravin prostfednictvim sdélovacich prostfedkt objevuji
pouze v médiich vlastnénych Andrejem Babisem nebo jde o trend plo$ny, ktery se promita i do
dalSich tituld pod jinymi vlastniky, zkoumam pokryti danych témat také v Hospodatskych
novinach a Pravu. Tyto dva deniky mi tedy poslouZzi pouze jako kontrolni vzorek a zvolila jsem si
je zejména proto, Ze se jimi ve své praci zabyvala taktéz Kyjankova, coz mi umozni srovnani mezi

obdobimi stejné jako u MF Dnes a LN.

Analytickou jednotkou budou v tomto vyzkumu textové utvary v médiich oznacované také jako
vystupy nebo ¢lanky. Do analyzy zatadim pouze ¢lanky z vybraného ¢asové obdobi, pii¢emz
milnikem pro mé bude akvizice medialni skupiny Mafra. Pro Gcely této prace jsem zvolila tfileté
obdobi od 1. 1. 2014 do 31. 12. 2016. Obdobi tak plynule navazuje na ptedchozi tfi roky, kterymi
se ve své praci zabyvala Kyjankova (2014).

4.2. Metoda sbéru dat

Pro vyhledavani textovych vystupii ve vySe zminénych denicich jsem zvolila databazi Anopress
IT!6, ktera se zabyva profesiondlnim monitoringem &eskych médii a spada pod nadnarodni
monitorovaci spolecnost Newton Media. Vyhledava texty podle zadanych klicovych slov a
vybraného casového obdobi. Pravé klicova slova jsem z divodu spolehlivosti komparace
s predchozimi tfemi lety zvolila stejné jako Kyjankovéa ve svém vyzkumu z roku 2014. Prestoze

sama Kyjankové ve své praci zminuje nadbyte¢nost nékterych kli¢ovych slov, pro tcely tohoto

16 https://www.anopress.cz/
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vyzkumu ponechdm vSechna beze zmény, coZ mi umozni porovnat vystupy, aniz by doslo ke

zkresleni uz na trovni vybéru zkoumaného vzorku. (Kyjankova, 2014: 39)

Vybrana klicova slova pro vyhledavani v databazi Anopress IT:

» maloproducenti, mali producenti, mali péstitel¢, mali farmafi, mali zemédé€lci, mali
chovatelé

* bio producenti, bio péstitelé, bio farmaii, bio zeméedé€lci, bio chovatelé

* lokalni producenti, lokalni péstitelé, lokalni farmari, lokalni zeméd¢lci, lokalni
chovatelé

* drobni producenti, drobni péstitelé, drobni farmafi, drobni zemédélci, drobni
chovatelé

* mistni producenti, mistni péstitelé, mistni farmari, mistni zeméd¢€lci, mistni chovatelé

» Cesti producenti, Cesti péstitelé, Cesti farmaii, Cesti zemedélci, Cesti chovatelé (Kyjankova, 2014:
33)

4. 3. Vyzkumné otazky
HVO: Jak se liSi medialni obraz maloproducentii potravin v Mladé fronté DNES a Lidovych
novinach pred a po akvizici Mafry a v ¢em je specificky na rozdil od ostatnich ceskych

deniku.

Nejprve analyzuji medialni obraz danych témat v Mladé fronté Dnes a Lidovych novinach a zjistit,
jak prezentuji spole¢nosti obraz malych producentii potravin. Nasledné je cilem zodpovédét, jak
se obraz malych producentli potravin zménil po akvizici Mafry A. BabiSem, ptipadné co tyto
zmény obnaseji, k cemuz dojdu za pomoci komparativni casti analyzy vlastnich vysledki
s vysledky vyzkumu Kyjankové (2014). K zodpovézeni specifi¢nosti pracuji navic s vystupy o
maloproducentech potravin v Hospodaiskych novinach a Pravu, ktery v ramci této prace taktéz

analyzuji. Tento kontrolni vzorek porovnavam s medidlnim obrazem v Mladé fronté Dnes a
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Lidovych novinach jak pied akvizici Mafry (vysledky vyuzivam opét z prace Kyjankové), tak po

ni. Cilem je zjistit odliSnosti v jednotlivych denicich podle kritérii uzitych ve VVO.

Hypotéza k HVO: Téma maloproducentu potravin bude po akvizici Mafry v Mladé fronté Dnes a

Lidovych novinach zminovano podle kritérii ve VVO méné a bude mu piikladana mensi
dilezitost. V Ceskych denicich obecné reprezentovanych v této praci Hospodafskymi novinami a
Pravem zlstane medialni obraz malych producenti potravin obdobny jako pted rokem 2014, tedy

pied akvizici Mafry.

VVO jsou celkem tii a hypotézy k nim pfilozené jsou postaveny na piedpokladu, Ze Andrej Babis
jako vlastnik medialni skupiny Mafra je schopen zasahovat do obsahu denikd, které pod tuto
skupinu spadaji, tedy Lidovych novin a Mladé fronty Dnes. Odpovédi na prvni dvé VVO ziskam
komparaci vystupt v ¢ase a vyuziji k nim metodu kvantitativni obsahové analyzy. Posledni VVO
zodpovim na rozdil od dvou ptfedchozich diky porovnani vystupli napfi¢ médii a vyuziji pfi ni

metodu kvalitativni heremeneutické analyzy.

VVOL1: Jak se lisi Cetnost, rozsah a editoridlni fazeni ¢lankt hovofticich o malych producentech

potravin pied a po akvizici Mafry?

Hypotéza k VVO1: V triletém obdobi po akvizici Mafry se v Lidovych novinach a Mladé fronté
Dnes pocet ¢lankli o maloproducentech potravin sniZi, jejich rozsah bude krat$i a budou fazeny

spiSe na zadni strany novin, oproti tfem rokim pted akvizici Mafry.

Cetnost vystuptl zjistuji pomoci zadani kliovych slov a asového obdobi do vyhledavade v
databazi Anopress IT. Diky zdznamiim 0 mnozstvi vystupti pak mohu sestavit zebticek Cetnosti

vyskytu daného tématu v jednotlivych denicich.

Pro zjisténi rozsahu jednotlivych vystupu je tieba u kazdého z nich zaznamenat pocet slov. Ke
kategorizaci pak opét vyuziji systém Kyjankové, ktery si sama urcila, abych nasledné¢ mohla
porovnat rozsah vystupti z tiiletého pred akvizici a po ni. Texty proto budu tfidit to ¢tyt kategorii

podle poctu slov. (Kyjankova, 2014: 37)

e do 200 slov
e 201 -600slov
e 601 -1000 slov
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e nad 1000 slov

Jak jsou vystupy editorialn¢ fazeny zjistim podle jejich umisténi na konkrétni strance novinového
vytisku. Razeni vSech vystupi v novinach je podle McCombse dilezité z hlediska Gtenafovy
pozornosti, protoze ,,zpravy na titulni strané novin maji priblizné dvojndasobné mnozstvi ctenarii
nez zpravy uvnitr listu. “ (McCombs, 2009: 89) Je proto potieba u kazdého vystupu zaznamenat
stranu, na které se nachazi. Pro naslednou kategorizaci vyuziji opét systému Kyjankové, ktera deli

vystupy do ¢tyi skupin. (Kyjankova, 2014: 37)

e titulni strana
e Strana2-5
e strana6-20

e strana 21 a dal

VVO2: Jak se lisi dillezitost ptispévki a jaké je celkové vyznéni ¢lankli o malych producentech

potravin pted a po akvizici Mafry v Mladé front¢ DNES a Lidovych novinach?

Hypotéza k VVO2: MF Dnes a Lidové noviny budou ¢lankiim o malych producentech potravin

prikladat mensi dulezitost a celkové vyznéni ¢lanki bude negativnéjsi nez v obdobi pred akvizici.

Dilezitost tématu zjist'uji podle toho, zda se nékteré z klicovych slov objevuje piimo v titulku.
DalSim faktorem je pak celkova informativnost sdéleni. Pokud motiv maloproducenti potravin
provazi cely text, jedna se o téma hlavni. Naopak kdyz text danou tematiku zmiiiuje pouze
okrajov€ nebo jen v kontextu jiného vyraznéjsiho pfedmétu sdéleni, pak jde o téma vedlejsi. Pro
presnéjsi kategorizaci navic rozliSuji vedlejSi témata podle toho, zda je jim vénovédno vice
pozornosti nebo je v textu zminéno jen nekteré ze zadanych klicovych slov bez vétsiho rozvedenti,
k cemuz vyuzivam pofadovou $kalu, pticemz ale ,,numerické odstupy mezi cisly nevypovidaji zcela

presné o rozdilech v diilezitosti.* (Scherer, 1998: 45) V zaznamovém archu tak znamena ¢islo 1

vvvvvv

Vyznéni vystupl ovliviiuji slova uZita v textu. Z toho divodu je tfeba rozpoznat slova citové
zabarvena, kterd se daji rozdélit do dvou kategorii na pozitivné a negativné zabarvena.

V jednotlivych vystupech je zapotiebi takova slova vyhledavat a podle pfevazujici kategorie pak
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vyhodnotit, jaké je celkové vyznéni textu. V ptipad¢, Ze slova z obou kategorii budou vyuzita ve

stejné mife, vyznéni textu bude oznaceno jako neutralni.

VVO3: Jak je v médiich informovano o spojeni témat maloproducentd potravin a osoby Andreje

Babise?

Hypotéza k VVO3: V denicich vlastnénych Mafrou bude o propojeni téchto dvou témat

informovano mén¢ a spiSe negativné nez v Ostatnich ¢eskych denicich.

Cilem této otazky je zjistit, zda deniky davaji Andreje Babise do souvislosti s malymi producenty
potravin, piipadné v jakém kontextu. Protoze se jedna o konkurenty, zajima m¢, zda o tom média
v tomto smyslu také informuji a zda se zaméfuji na dopad Babisovych velkopodniki na ty malé.
Propojeni témat by se také mohlo vyskytovat v ¢lancich, kde se Babi$ k tématu maloproducentti

potravin piimo vyjadiuje, v tom pfipadé by mi analyza pomohla zjistit jak.

4. 4. Metody vyzkumu

Medialni obraz maloproducentii potravin a jeho vyvoj budu zjistovat za pomoci analyzy
medidlnich obsahii. V otazce vybéru vyzkumnych metod lze na obecné roviné rozliSovat mezi
dvéma typy metodickych ptistupl k analyze, které se od sebe v mnohém odlisuji. Pro potieby této

prace proto vyuziji jejich kombinace.

4. 4. 1. Kvantitativni obsahova analyza

Prvni z nich je kvantitativni obsahova analyza, kterd se zabyva popisnym zkoumanim zjevnych
vyznami sdéleni. Tato metoda predpoklada jednozna€nost vyznamu textu, jeZ miiZze byt po
pfeCteni vyjadfen kvantitativné. VzeSly numericky vysledek ukazujici pomér rliznych prvka
v textul’, zajistuje spolehlivy piehled celkového vyznamu sdéleni. (McQuail, 2009: 372, 373)
Vysledky v podobé¢ statistickych udaji tak mohou byt prehledné prezentovany v tabulkach a
grafech, ¢ehoz vyuziji i v této praci. (Trampota, 2010: 103) Podle Dismana se d4 metoda aplikovat
jak na obsah sd¢leni, tak i jeho formu. (Disman, 2011: 168) Obsahova analyza diky svému

kvantitativnimu charakteru umi vytvofit statisticky souhrn Siroké medialni reality. (McQuail,

2009: 375) Dokaze tak odhalit, jak velky prostor média konkrétnim tématim vénuji a sledovat

17 Jedna se o prvky jako je prostor, ktery je tématu vymezen, nebo pocet citové zabarvenych slov. (viz kapitola 4. 4.
Vyzkumné otazky)
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piipadné promény medidlnich obsahli v delSim ¢asovém horizontu. (Trampota, 2010: 99) Reifova
Jji oznacuje za nejvice pouzivanou techniku pfi zkoumani medidlnich obsaht a byva podle ni
popisovana jako ,,standardizovand, systematicka a intersubjektivne overitelna kvantitativni

metoda analyzy zjevného obsahu. * (Reifova, 2004: 21)

Mezi jeji slabosti patii podle McQuaila riziko promitnuti vyzkumnikovych subjektivnich postojt,
které mohou vysledky analyzy ovlivnit. Riziko pfi konstruovani systému kategorii tak muze
V praxi spocivat v tom, ze ,, badatel zavede viastni vyznamovy systém, spis nez aby ho odvozoval z
obsahu*“ (McQuail, 2009: 376). Trampota vidi nedostatky v redukovani zkoumané skute¢nosti na
pocitatelné jevy, coz zpusobuje, ze ,, pri zarazeni daného prvku do nékteré z kategorii jsou nutne

opomijeny dalst unikatni vlastnosti jednotky* (Trampota, 2010: 110).

Disman naopak ve své definici popisuje tento postup zkoumani jako objektivni metodu analyzy
sdéleni. (Disman, 2011: 169) Za vyhodu obsahové analyzy povazuji Scherer stejn¢ jako Trampota
vysoky stupen ovéfitelnosti, ktery je podminén strukturovanosti této metody. (Scherer, 2004: 29;
Trampota, 2010: 103) Uplatnéni obsahové analyzy je Siroké, pro potieby této prace jde konkrétné
0 moznost srovndni zpsobl informovani o urcitych tématech a udalostech v riznych sdélovacich

prostfedcich. (Disman, 2011: 168)
4. 4.2. Kvalitativni hermeneuticka analyza

Druhou metodou je hermeneutickd textova analyza, kterd se vyznacuje kvalitativni povahou
umoznujici hlubsi interpreta¢ni zkoumani vybranych medialnich sdéleni. (McQuail, 2009: 372).
Je zaloZena na literarné védni textové interpretaci a podle Schrerera se ,,pomoci subtilnich
interpretacnich postupii pod povrchem textu odhaluji jeho skryté hlubsi struktury. ©“ (Scherer, 2004
29). Hermeneuticka analyza umoziuje podrobny rozbor jednotlivych medialnich sdéleni, v nasem
piipadé ¢lankl. Dokéaze proto vyzkumnika upozornit na specifické argumentacni struktury nebo
odkryt autorské intence. Tento typ rozboru ma ale zaroven 1 své nedostatky. Je nevhodny pro
analyzu vétStho mnozstvi textu, takze 1ze uplatnit pouze na né€kolik malo ¢lankt. Podle Scherera
je to metoda, jejiz vysledek je ovlivnény samotnym vyzkumnikem. Je chépéana jako vyrazné
subjektivni a vysledky stejného vyzkumu se proto mohou lisit u jednotlivych badatelii. (Tamtéz,
2004: 29)
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4. 6. Kvantitativni ¢ast vyzkumu

Pro kvantitativni ¢ast vyzkumu jsem pouzila metodu obsahové analyzy (viz kap. 4. 5. 1)
K vyhledavani pozadovanych vystupii jsem vyuzila jiz zminovanou databazi Anopress IT. Ta mi
podle zadanych klicovych slov, ¢asového rozmezi a vybranych periodik vyhledala 825 ¢lanki. Pro
potieby této prace ale tematicky odpovidalo jen 553 ¢lanku, jez se vénovaly produkci potravin.
Vytadila jsem vystupy, ve kterych byla klicova slova pouzita v jiném kontextu. Jednalo se
napftiklad o klicové slovo cesti producenti zminované v souvislosti s velkymi producenty potravin,
jako je Madeta nebo Hamé. Do analyzy je také vystupy vénujici se floristice a péstovani konopi,
které se pojily s klicovymi slovy drobni a cesti péstitelé, a nespliovaly tak kritérium produkce
potravin. Po vzoru Kyjankové nejsou do analyzy zahrnuty ani ¢lanky, které se zabyvaji alkoholem

a exotickymi surovinami typu kava a caj.

Kazdy vystup odpovidajici pozadovanym kritériim jsem piecetla a za pomoci kodu zapsala do
zaznamového archu vytvoreného v programu Microsoft Excel. (viz kap. 10 Pfilohy) Data jsem
nasledné analyzovala a vysledky jsou pfevedeny do grafli a tabulek, které predstavuje nasledujici

kapitola.

4. 6. 1. Vysledky kvantitativni analyzy

Graf ¢. 1: Komparace absolutni ¢etnosti vystupti
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Nejvyssi podil c¢lankt s tematikou maloproducentti potravin bylo ve zkoumaném obdobi
uvefejnéno v Mladé fronté¢ Dnes a to 232, coz je 42 %. Nejvyssi podil €lankti mliZze mit toto
médium zejména proto, Ze méa mezi ¢eskymi deniky nejvEtsi redakci a zaroven ma redakei i ve
vSech krajich, tudiz vydava regiondlni mutace, které se mohou c¢astéji zabyvat mistnimi farmari.
Druhym médiem je denik Pravo se 150 ¢lanky (27 %). V Lidovych novinach se o tématu psalo
86krat (16%) a s odstupem jednoho ¢lanku jsou na poslednim misté Hospodaiské noviny s 85
vystupy, tedy 15 %.

Pti komparaci s vysledky vyzkumu Kyankové (2014) je patrny nejvétsi rozdil v Mladé fronté
Dnes, ktera po akvizici vydala o 264 ¢lank méné. Piesto je tento denik v obou obdobich s velkou
pfevahou na prvnim misté. V Lidovych novinach naopak pocet ¢lankli po akvizici stoupl, a to to
o 17 ¢lankt, v Hospodatskych novinach se navysil o 7. Mirny pokles nastal v Pravu, kde bylo
vydano o 8 ¢lanki méng.

V obdobi po akvizici Mafry bylo vydano celkem ve vSech médiich 0 257 ¢lankd méné nez pied
ni. Tento pokles zapficinilo zejména rapidni sniZeni poctu ¢lankd v Mladé fronté¢ Dnes. Ostatni

média s mensimi odchylkami vydala podobné mnozstvi vystupti v obou obdobich.

Graf ¢. 2: Komparace rozsahu vystupt
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Nejcastéjsi rozsah vystupti byl ve v§ech médiich 201 — 600 slov, tedy ¢lankt stfedné dlouhych.
Kdyz se zaméfime na komparaci relativni Cetnosti rozsahti vystupti v jednotlivych denicich,
mizeme pozorovat, Ze mezi dvéma zkoumanymi obdobimi nedoSlo z hlediska ptevazujici
kategorie rozsahu ¢lankt K vyraznym proménam. Ve vSech médiich pfevazuji ¢lanky s rozsahem
od 201 do 600 slov. V Mladé fronté Dnes, Lidovych novinach a Hospodatskych novinach ale doslo
po akvizici ke sniZeni relativni ¢etnosti tohoto rozsahu vystupd, a to pfiblizn€ o 10 %. V jediném
Pravu je patrny v této kategorii narGst, ale pouze o 2 %. Procentualni zmény v dalSich kategoriich
pak souvisi se zminovanym ubytkem vystupt v rozsahu od 200 slov.

Obecné lze z vysledka graft vycist, Ze v Mladé fronté Dnes a Lidovych novinach po akvizici
pribylo delSich vystupti nad 601 slov a kratSich textd pod touto hranici naopak ubylo.
V Hospodaiskych novinach a Pravu zZadny takovy trend neni patrny, proto by se dalo fict, ze deniky

vlastnéné Mafrou vénovaly maloproducentim potravin z hlediska rozsahu vétsi prostor.
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Graf ¢. 3: Komparace editoridlniho fazeni
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Nejvice vystupil s tematikou maloproducenti potravin bylo v obou obdobich zvefejnéno na
stranach 6 — 20, coz znamena, Ze tato problematika nebyla vétSinou povazovana za natolik
dillezitou, aby se dostala na pfedni strany novin. Z komparace grafli zobrazujicich editoridlni
fazeni ¢lankl je opét nejviditelnéjsi promeéna v Mladé fronté Dnes. Po akvizici Mafry se podil
¢lankl na titulni strané snizil o 7 % a na stran¢ 2 — 5 bylo zvefejnéno dokonce o 29 % méné
vystupt, s ¢imz je spojen narust podilu ¢lanki od strany 6 a dal. V Lidovych novinach ¢lanki na
titulni strané mirn¢ ptibylo, ale na stranach 2 — 5 naopak ubylo. V Hospodaiskych novinach je
trend uplné opacny nez v Mladé fronté Dnes, protoze ¢lanka zvefejnénych na prednich stranach
novin pribylo. V deniku Pravo je situace v obou obdobich u prvnich dvou kategorii naprosto

vyrovnana.
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Obecné tedy z grafti vyplyva, ze menSi pozornost z hlediska editorialniho fazeni je tématim
vénovana pouze v Mladé front¢ Dnes, kde je pokles ¢lanku na prednich stranach razantni.

V ostatnich médiich jsou ¢lanky umistovany jen s malymi rozdily mezi jednotlivymi kategoriemi.

Graf ¢. 4: Komparace diilezitosti vystupt
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Z grafii je na prvni pohled patrni, Ze k danému tématu je pfistupovano ve vétSina piipadi jako
k vedlejsimu. Z porovnani dilezitost vystupti mezi obdobimi pak vyplyva, ze po akvizici byla
¢lankim o maloproducentech potravin piikladana vétsi duleZitost a toto téma bylo v textech
povazovano za hlavni Castéji nez pied akvizici. Procentualné byl nejvétsi rozdil v obou obdobich
zaznamenam v Mladé fronté¢ Dnes, ktera po akvizici zvetejnila o 21 % vice c¢lankt, kde
maloproducenti hrali vétsi roli nez pted akvizici.

V urCovani dulezitosti ptispévki v§ak mohou byt patrné odchylky vzniklé pfi samotném kdédovani,

tedy pfi replikaci vyzkumného designu. Tomuto limitu se blize v&nuje kapitola 5. Diskuze.
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Graf ¢. 5: Komparace vyznéni ¢lanka
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Celkové¢ vyznivaly ¢lanky o maloproducentech potravin vétSinou neutralng. Pfi komparaci vyznéni
¢lankti v obou obdobich pak z grafi vyplyva, ze relativni Cetnost vystupi oznacenych jako
pozitivni klesla napti¢ vS§emi médii. Nejvétsi pokles nastal v Mladé fronté Dnes a to 0 12 %. O 9
% se pak snizil pocet pozitivnich vystupli v Pravu, v ostatnich denicich nastalo pouze nepatrné
snizeni. Naopak relativni ¢etnost negativné vyznivajicich ¢lankl ve vS§ech médiich vrostla, nejvice
v Lidovych novinach, kde se zménila z 0 % na 6 %.

I ptes vétsi pokles pozitivnich vystupli v Mladé front€¢ Dnes a narlist negativnich ¢lanka

v Lidovych novinach, bych tyto zmény oznacila spis jako nevyznamné.
Hlavnim zjisténim kvantitativni obsahové analyzy tedy je, ze medialni obraz se proménil pouze

v Mladé¢ fronté Dnes, nikoliv v denicich vlastnénych Mafrou obecné, a to tak, Ze je v ném o daném

tématu informovano méné, spiSe na zadnich stranach listu a vice neutralné nez pozitivné.
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4. 7. Kvalitativni ¢ast vyzkumu

Abych mohla porovnat obsahové zaméfeni ¢lankl s vystupy pred akvizici, zaznamenala jsem si
béhem procesu kodovani navic tematické ramce, ve kterych je o maloproducentech potravin
informovano. Kromé ptevzatych tematickych ramct od Kyjankové (2014), jsem do zdznamového
archu v prubéhu analyzy piidala jesté nékolik ramci, které se ovSsem nakonec tykaly jen menSiny
¢lanki. Jednalo se o Fair trade, chov, GMO, patriotismus a osobu Andreje BabiSe ptipadné jeho
Agrofert. Posledni zminény rdmec mi pak pomohl vyselektovat vystupy k druhé ¢asti

kvalitativniho vyzkumu.

4. 7. 1. Kvalitativni analyza vSech analyzovanych vystupi

V pribéhu analyzy vystupl pievazovaly jiz zavedené tematické ramce. Nejcastéji se téma
objevovalo v souvislosti s politikou, zeméd¢€lstvim, arodou a produkci, ekonomikou a méné ¢asto
I s dotacemi. Tyto ramce byly Casto propojené, a to zejména tématem zeméd¢lstvi. Informovaly
napiiklad o sezonnich problémech zemédélct, které popisuje i tento uryvek z ¢lanku ,,7ragicka
uroda brambor,’ ktery tika: ,,Vynos je oproti lonisku polovicni, ceny leti nahoru. Duvod? Extrémni
sucho, tvrdi zemedelci,,(MF, 10/2015), se kterymi pak souvisela opatifeni ze strany statu, kde byl
patrny politicky rdmec ,,Za sucho zaplati stat 600 milioni™ (MF, 3/2016) Takovéto clanky
vyznivaly neutralné a dodrzovaly tak zasady objektivity médii (viz kap. 3. 5. Objektivita médii).
Casto byl naplnén také tematicky ramec kauzy, mezi které v analyzovaném obdobi patiilo
napiiklad ruské embargo na import zemédélskych komodit ,, Putin priskrtil dovoz potravin* (PR,
8/2014). Dalsi kauzou, které se média vénovala bylo zruseni mlénych kvot v Evropské unii
v bieznu 2015. Titulky ¢eskych celostatnich denikil v té chvili ptisobily pomérné rozpacité. Na
jedné strané se psalo ,,Konec mlécnych kvot ceny nesrazi“ (LN, 4/2015), na stran¢ druhé ,,Mlécna
revoluce: kvoty konci, cena piijde dolii (HN, 3/2015) a pozdéji v n€kterych denicich plsobily az
dramaticky ,, Polovina mlékdren skonci. Budoucnost maji ty velké “ (MF, 8/2015).

Tematicky ramec kvalita byl vétSinou propojen s lokdlnimi potravinami, prodejnami a
farmaiskymi trhy. Vystupy zasazené do t&chto ramcii vyznivaly asto pozitivné. Clanek
"Bedynkovy byznys je na vrcholu* popisuje potraviny od mistnich farmait jako Cerstvé, péstované
bez chemie a Casto v eko kvalité (MF, 7/2015). Dalsi ¢lanek v Mlad¢ fronté Dnes pfimo informuje,
ze: ,, Tretina Cechii véFi, ze zbozi mistnich vyrobcii je kvalitnéjsi nez ostatni zbozi.“ (MF, 9/2016).

Stejné tak bylo téma vniméano pozitivné v ramci gastronomie. Napiiklad v ¢lanku o Séfkuchati
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prestizni prazské restaurace zazniva: ,,Neni problém najit v Cesku potraviny spliwjici ty nejvyssi
naroky... ve spolupraci s mistnimi farmari chceme pokracovat a rozvijet ji* (MF, 5/2016).
Ojedinéle se pak maloproducenti potravin vyskytovali v tematickych ramcich pfiroda, ekologie a
bio, zdravi a globalizace, kde ale byli z hlediska dtlezitosti pouze vedlejsim tématem. Vyjimkou
byl ¢lanek Lidovych novin, kde bylo téma lokalizace hlavni a vyznivalo spiSe negativné, coz
ukazuje uryvek: ,,V Evropé, vietné Ceska, se mnozi iniciativy, které nabizeji — coby protipol
globalnimu obchodu — maximalni snahu o sobéstacnost... mnozi ekonomové podobnou iniciativu
povazuji za navrat k totalitnim praktikam a cestu k chudobe* (LN, 5/2014).

Dalsi negativni ¢lanky se pak v nékolika malo pfipadech vztahovaly pouze ke konkrétnim osobam
malych farméit napt. ,,Zaneradili potoky* (PR, 7/2014) a nepostihovaly tak téma maloproducentt
jako celek. Jak uz ale bylo popsano v kapitole s vysledky kvantitativniho vyzkumu, negativné

ladénych vystupti bylo v médiich jen velmi malo.

4.7.2. Kvalitativni analyza ¢lanki tykajicich se A. BabiSe nebo Agrofertu

Protoze se tato prace zabyva proménou medidlniho obrazu maloproducentii potravin v denicich
vlastnénych Mafrou, zaméfim se v nasledujici analyze na clanky, ve kterych je pséno jak o
maloproducentech potravin, tak o Andreji BabiSovi, pfipadné o holdingu Agrofert, ktery mél diive
ve vlastnictvi. Kvalitativni analyza mi tak pomtze odhalit, v jakém kontextu se o téchto dvou
tématech psalo a zda o nich nékteré ¢lanky referuji pfimo jako o konkurentech, ptipadné zda se
Babi$ nepokousi negativné ramcovat maloproducenty ve svych vyrocich.

Clanki spojujicich ob& témata jsem V zdznamovém archu zakodovala 34, coZ z celkového
mnozstvi 553 ¢lankt neni pfilis. Jelikoz kvalitativni obsahova analyza je vhodna jen pro malé
mnozstvi ¢lankd, vybrala jsem pouze nékolik vystupt, ve kterych tato témata byla spise hlavni nez
okrajova.

Tematicky stejné vystupy, ve kterych byla ob¢ kritéria zminovana, se tykaly jednani o zlevnéni
nafty pro farmafe, a celkem byly ¢tyfi. Ttikrat o zelené nafté v souvislosti s Andrejem Babisem
napsaly Lidové noviny a jednou Pravo. Clanky pojednavaly zejména o mozném stietu zajma,
kazdy ale zminoval BabiStv vyrok o zdrZeni se hlasovani v této véci. Lidové noviny vSak na rozdil
od Prava nazyvaji BabiSe ,,velkym zastancem zelené nafty a zminuji, zZe: ,,prave jeho Agrofert
Cerpal ze zelené nafty miliony™ (LN, 2/2014). V dal§im &lanku pak pisi: ,,Séf hnuti ANO, ministr

financi, majitel tohoto listu a nejvétsiho zemédeélského a potravinarského koncernu Agrofert, ve
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viadé nehlasoval kvuli stretu zajmu (LN, 4/2014), coz mize byt chapano jako obhajovani
BabiSovy objektivity. Pravo pak zminuje Babisuv vyrok ,.tenkrdt jsem podnikal za Agrofert, nyni
podnikam ‘ ve sluzbach statu, mym hlavnim ukolem je ohlidat statni kasu,* ktery jeho jednani taktéz
obhajuje.

Dvakrat se ve vystupech objevil rozhovor s tehdej$im ministrem zemédélstvi Marianem Jureckou,
ve kterém byl tdzan, zda se Babi$ pokousi uplatiiovat n¢jaky vliv na ministerstvo zemédélstvi.
V deniku Pravo znéla otazka: ,,Jak se vam Zije jako ministru zemédelstvi, kdyz vam na zdada dycha
ministr financi Andrej Babis, ktery je zaroven vlastnikem nejvétsi agrarni spolecnosti v zemi
Agrofert? Jurecka odpovédél, Ze s nim Babi§ o zemé&dé€lstvi viibec nediskutuje a ,, dava si velky
pozor na to, aby nedal ani ndznakem prostor spekulaci, ze on tady lobbuje pro Agrofert” (PR,
4/2014) V dalsim rozhovoru také pro denik Pravo ale Jurecka ptipustil, Ze na né&j byl jednou
vyvijen natlak, aby protezoval zajmy Agrofertu. Konkrétné zminil ¢lena pfedstavenstva Agrofertu
a politika Faltynka, ,,kdy to opravdu zavanélo tim, ze mél tendence, abychom nastavili spolecnou
zemeédélskou politiku s ohledem na aktivity Agrofertu* (PR, 10/2014). Autorem obou rozhovorii
byl redaktor Prava Oldfich Danda.

V reakci na tento Jurecktiv vyrok o Ctyfi dny pozd¢ji vysel ¢lanek s nazvem ,,7¢zko jsem mohl
protezovat Agrofert,” ve kterém sam Faltynek Jureckovo tvrzeni popira, a naopak ministra
zemédélstvi obvinuje z diskriminace vétSich zemédé€lskych podniki. (PR, 10/2014)

Clanek v Lidovych novinach ,,Cilend likvidace Zivnostnikii?* je zaméfeny na Babi§tv vliv na malé
a sttedni podnikani. Vystup je umistén v sekci ndzory a jeho autorkou je tehdejsi mistopfedsedkyné
TOP 09 Helena Langsadlova, ktera neSetii kritikou, naptiklad ,, podpora podnikani znamenda (pro
Babise) ziejme jen podporu molochii typu Agrofert (dotace a danové vyjimky), zatimco drobni
Zivnostnici jsou mu ukradeni, nebo ,,Zdakazniky zkrachovalych Zivnostniku miize prevzit Agrofert,
jehoz firmy dostavaji verejné dotace, uchazeji se o verejné zakazky a likviduji malé zemédélce.”
(LN, 5/2014)

Kritiku stfetu zajmi zminuje spisSe okrajove také clanek ,,Nakupuji u souseda, tedy jsem,* ktery
vysel taktéz v Lidovych novinach. Zaméfuje se na potravinovou sobéstacnost a europoslanec za
ODS Zdenék Fajmon v ném tvrdi: ,,Pokud bude vidda utrdcet jakoukoliv korunu na podporu
domacich potravin, tak mu (Babisovi) proste cast primo potece do firmy.” (LN, 5/2014)

Dalsi ¢lanek zminujici Babise v souvislosti s maloproducenty vysel v Pravu a popisuje kriticky

pohled ptedsedkyné Strany zelenych Jany Drapalové na tuto kombinaci. Ta upozornuje, ze: "Stret
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zajmii je u néj (Babise) natolik velky, Ze miize ovliviiovat situaci v ekonomice. Miize mit vliv na
situaci konkurentit Agrofertu.*“ (PR, 5/2015)

Dalsi udalosti, kterd obé témata Casto propojovala, byla elektronicka evidence trzeb (EET). VétSina
¢lanki vsak pasobila neutralné. Vyjimku tvotil pouze vystup v Lidovych novinach, ve kterém bylo
zminéno tvrzeni Miroslava Kalouska, ze: ,, EET je pouze ndstrojem, kterym chce jeho ndstupce a
majitel koncernu Agrofert Andrej Babis ziskat prehled o podnikani konkurentu.* (LN, 7/2015)

V Lidovych novinach pak vySel rozhovor pfimo s Andrejem BabiSem, kde nepfili§ prekvapive
obhajuje sam sebe, a to konkrétné v souvislosti se zelenou naftou, coz je parné i v tomto uryvku:
..,Nechdpu, proc¢ by mé firmy nemohly mit stejné podminky jako ostatni uicastnici trhu v Cechdch.*
(LN, 7/2014)

Z dalsich témat se propojeni Babise a maloproducentti potravin objevovala naptiklad ve ¢lancich
o dopadu ruského embarga na ¢eské zemédélce nebo nasledcich zruseni mlécnych kvot, které ale
ve vSech médiich vyznivaly neutralng. Z ¢lankti vyraznéji se veénujicich BabiSovu holdingu
Agrofert bych zminila vystup s ndzvem ,,Agrofert investuje do mléka dalsi stovky milionii* (HN,
11/2016) nebo ,,Agrofert zkousi v Praze uspét s prémiovym reznictvim. Zakaznik netusi, ze je u
Babise* (HN, 5/2016). Ani jeden z vystupi nekritizoval Andreje Babise ani Agrofert, a oba tak

pusobily neutralné.

4.7.3. Interpretace vysledku kvalitativniho vyzkumu

Jak jiz bylo zminéno, ¢lankl propojujicich téma maloproducenti potravin a Adreje BabiSe,
pfipadné jeho holdingu Agrofert, nebylo za zkoumané tfilet¢é obdobi vyddno mnoho. A to i
navzdory tomu, Ze Andrej Babi§ miiZze mit jako vrcholny politik vliv pfi politickych jednanich
ptimo ovlivitujicich podnikatelské podminky jak firem v jeho vlastnictvi, tak i jeho konkurentt.
Pro nastinéni situace vyuziji data, které jsem ziskala v kvantitativni ¢asti vyzkumu. Nejvice ¢lankt
propojujicich tato dvé témata vysSlo v Hospodarskych novinach, a to celkem tfinact, na druhém
misté byly Lidové noviny s deseti ¢lanky, po nich Pravo s deviti ¢lanky a nejméné vystupt vydala
Mlada fronta Dnes, a to pouhé dva Clanky.

Zajimavym zjisténim je, Ze o maloproducentech potravin je v souvislosti s Babisem psano pouze
okrajové. Nejcastéji je o nich informovano pouze nepiimo, a to prostfednictvim témat tykajicich

se velkoproducentt.
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V ¢lancich o zelené nafté byl Babis§ zminiovan nejvice v Lidovych novinach a jednou také v Pravu.
Vsechny Clanky se drzely zéasad objektivity, a proto Vv nich nechybél ani hlas samotného Babise.
Naopak jediné Lidové noviny zminily, Ze Babisiv Agrofert cerpal ze zelné nafty miliony, a tim
konkrétné pfiblizily ¢tenaftim, jak moc je BabiS§ v zelené nafté zainteresovany. V dal$im ¢lanku
pak piSou o BabiSovi pfimo jako o vlastnikovi listu, ¢imz déavaji ¢tenaiam tento fakt jasn€ najevo.
Dalsi ¢lanky jsou pak smési riznych témat, v nichz kritika Andreje BabiSe zazniva vzdy z ust
ptislusniki jinych politickych stran, nez je hnuti ANO.

Negativné vyznivajici ¢lanky o BabiSovi byly publikovany pouze v Lidovych novindch a Pravu, a
naopak v Mladé fronté Dnes a Hospodaiskych novinach se objevovaly jen neutralni vystupy, nelze
proto fict, Ze by obecné média vlastnénd Mafrou psala ve prospéch jejich vlastnika. Zajimavé je
ovSem zjisténi, ze v Mladé fronté¢ Dnes, tedy v nejctenéjSim ze vSech zkoumanych denikd se
neobjevil ani jeden negativné vyznivajici ¢lanek a celkové pouze dva ¢lanky neutralni, tedy
podstatné méné vystupli nez v ostatnich médiich. V tomto médiu vlastnéném Mafrou tak mohl
probihat proces gatekeepingu, tedy urcovani toho, co se ke ¢tendiim dostane a co ne. Takzvanym
dvetnikem nemusel byt v Mladé fronté Dnes pouze vlastnik, tedy Andrej Babis, ale mohl to byt
napiiklad $éfredaktor listu, ktery dostal pokyny od vyssiho vedeni, nebo mohla v deniku probihat
autocenzura, kdy sami autofi védéli, co si mohou dovolit napsat a co se naopak vzhledem

k okolnostem jako je vlastnictvi média nehodi.
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5. DISKUZE

Vyzkumné otazky vychazely z predpokladu, ze Andrej Babis jako vlastnik médii mtize ovliviiovat
jejich obsah. Kritéria pro vybér vyzkumného vzorku a jeho kdédovani jsem pievzala z bakalaiské
prace Anny Kyjankové, ktera zkoumala medialni obraz maloproducenti potravin jesté pred
nastupem BabiSe na medidlni trh. Kyjankova sama v diskuzi své prace nastinila moznost dalSiho
vyzkumu a porovnani obsahu médii po akvizici.

Jelikoz jsem v préci navazala na vyzkumny design Anny Kyjankové, musim podotknout nékteré
nedostatky, na které¢ jsem v priibéhu prace narazila. Klicova slova, podle kterych jsem vyhledavala
&lanky v databazi hodnotim s odstupem jako nevhodné zvolena. Clanky obsahujici kli¢ové slovo
s ptivlastky ,,Cesky* a ,,mistni“ se ¢asto vztahovaly k zemédélciim bez ohledu na velikost jejich
produkce. Protoze jsem se snazila uplatnit pfi selekci ¢lankl stejnd kritéria jako Kyjankova,
procetla jsem si jeji zdznamovy arch a celé znéni vystupd, které analyzovala, z cehoZ jsem ziskala
predstavu o tom, jak ¢lanky vybirala a kodovala.'® Tim jsem dosla k zavéru, Ze Kyjankova do své
analyzy zatadila i ¢lanky, které sice obsahovaly zvolena kli¢ova slova, avSak nevztahovaly se
ptimo k maloproducentiim potravin. Tento jeji postup jsem nakonec zopakovala, aby komparace
vysledki vychéazela ze stejnych kritérii pro vybér vyzkumného vzorku. To miiZze byt i pficinou
zjisténi v kvalitativni ¢asti vyzkumu, kdy bylo o tématu referovano spiSe v souvislosti s ¢eskymi

zemedélci obecné.

DalSim limitem této prace je, Ze pii replikaci vyzkumu muize dojit ke zkresleni, a to zejména ve
fazi zminéného vybéru a kodovani jednotek. Kédovani jsem navic provadéla sama, coz je na rozdil
od zapojeni vice potizovaci do vyzkumu nevyhodné v tom, ze vysledky mohou byt ,, pod prilisnym
subjektivnim vlivem autora Setreni.* (Scherer, 1998: 47) K takovym odchylkam mohlo dojit ale
pouze V kategoriich urcujicich dilezitost a celkové vyznéni tématu, do kterych se mohly

promitnout subjektivni postoje vyzkumnika.

Jelikoz byla komparace mezi obdobimi provddéna za pomoci relativnich cetnosti, tedy
procentualniho vyjadfeni poctu ¢lankt v urcitych kategoriich, mohl tak velky pokles poctu ¢lankt

v MF Dnes zapfiCinit, Ze se zménily relativni Cetnosti 1 v dalSich kategoriich, zejména

18 Abych pochopila kli¢ ke kddovani ve vyzkumu Kyjankové, prohlédla jsem si takto &tyfi strany z celkovych
pétadvaceti z jejiho zaznamového archu. Pro Uplné znéni ¢lankti jsem vyuZzivala databazi Anopress, kde jsem podle
klicovych slov a daného média vystupy dohledala.
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Vv editorialnim fazeni ¢lanka a jejich celkovém vyznéni. Ty napovidaji zméné medialniho obrazu

v MF Dnes po akvizici smérem k hor$i informovanosti o tématu.

Babisovym vlivem na média vlastnénd Mafrou se zabyvala ve své diplomové praci 1 Krystyna
Hlouskova, ktera zkoumala medialni obraz samotného Babise. Vysledky jeji analyzy poukazaly:
»ha mirnéjsi pristup média ke svému vlastnikovi, ve srovnani s ostatnimi médii.” (Hlouskova,
2017: 114) Podobné téma zkoumal také Petr Boha¢ ve své diplomové praci, a dosel k zavéru, ze
se ,,obé média Mafry drzi zpusobu vypraveni pribéehu o Andreji Babisovi, které pouziva sam Babis
ve své kampani, zatimco ostatni média toto vyznéni problematizuji.* (Bohac¢, 2017: 76) Vlivem
Babise na obsah médii se zabyvalo i novinaiské sdruzeni free Czceh Media, které jsem zminila jiz
v tvodu prace. To zkoumalo, jak MF Dnes a LN zménili zpisob referovani o samotném Babisovi
po jejich akvizici. Sledovany byly vystupy za obdobi devatenacti mésicti pfed a po zméné
vlastnika'®. SdruZeni pro svobodnou zurnalistiku FCM dospélo k zavérim, Ze po akvizici Mafry
doslo jak k nartistu poctu vystupt tykajicich se osoby vlastnika, tak i ke zméndm ve vyznéni téchto
vystupti. Ve vétsi mife se objevovaly informace pozitivni, klesly naopak vystupy s kritickym
tonem. Portal Hlidaci pes pak odhalil vyrazné personalni zmény v redakcich po pfichodu nového
vlastnika. Pfestoze se tyto vyzkumy zabyvaly medidlnim obrazem samotného Andreje BabiSe,
vychazela jsem pfi konstruovani hypotéz k této bakalarské praci prave z nich.

Pti srovnani vysledki své prace S vyse zminénymi vyzkumy, miZu konstatovat, Ze tato bakalaiska
prace dospéla ke podobnym zavériim, a to Ze po koupi mediélni skupiny Mafra Andrejem BabiSem
doSlo ke zmén€ medidlnich obsahii v deniku Mlad4 fronta Dnes, a to spiSe ve prospéch
podnikatelskych z4jmu jejich vlastnika. Na rozdil od ostatnich vyzkumi se ale ve spojitosti
s maloproducenty potravin prokazala zména pouze v Mladé fronté Dnes, nikoliv v Lidovych
novinach.

Je ovSem nutné brat na védomi, Ze metoda obsahové analyzy, ktera pro toto zjiSténi byla pouZita,
je pii zkoumani vlivu vlastnika na obsah jeho médii pomémé limitujici, jelikoZ zjistime pouze
proménu medidlniho obrazu, nikoliv co za touto proméenou stoji. Tento limit ve své praci zmiiiuje
1 Hlouskova, ktera pisSe, ze se ,,miizeme jen domnivat, do jaké miry jsou zjisténé rozdily mezi deniky

dusledkem vlivu majitele.” (Hlouskova, 2017: 111) Protoze je ale z nékolika zdroju patrné, Ze se

19 Sdruzeni FCM sledovalo vystupy pied akvizici od listopadu 2011 do kvétna 2013. Obdobi po zmé&né vlastnika na
rozdil o této prace monitorovalo uz od ¢ervna 2013 do prosince 2014.
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Babi§ na obsahu svych denikii pokousel podilel, dovoluji si oznalit tuto moznost za
pravdépodobnou i v tomto ptipade¢.

Pravé kvuli neprokazatelné interpretaci vysledkd vidim pfilezitost pro dal$i zkoumani této
problematiky. Navazujici vyzkum by se mohl zabyvat hlubsi kvalitativni analyzou zaloZenou na
rozhovorech s lidmi z redakce deniki vlastnénych Mafrou. Pro vyzkumnika by tak bylo vyhodou,

kdyby mé¢l v téchto denicich vytvofené kontakty, na které by se mohl obratit.
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6. ZAVER

Cilem této bakalatské prace bylo zjistit, jak se proménil medialni obraz malorpoducentii potravin
Vv Mladé fronté Dnes a Lidovych novinach po tom, co politik, podnikatel a majitel velkého
zemé&délského koncernu Andrej Babi$ koupil medidlni skupinu Mafra, pod kterou spada fada
vyznamnych ¢eskych médii véetné dvou vyse zminénych.

Prvni ¢ast prace se vénovala kontextu vyzkumu. Kapitola o Andreji Babisovi popisovala jeho
podnikatelské a politické aktivity. V dalsi kapitole jsem charakterizovala soucasnou ¢eskou
medialni krajinu.

V teoretické Casti prace jsem se vénovala konceptiim souvisejicim s medialnimi teorii a medidlnim
obrazem, nasledné jsem definovala termin maloproducent potravin v kontextu pojmu lokalizace a
globalizace.

Nejobsahlejsi empiricka ¢ast se vénovala samotnému vyzkumu. Nejprve jsem charakterizovala
kritéria pro vybér vyzkumného vzorku a zkoumaného obdobi a popsala metodu sbéru dat.
Samostatnou kapitolu jsem vénovala vyzkumnym otazkdm hypotézam. Poté jsem za pomoci
literatury definovala obé vyuzité metody vyzkumu, a to kvantitativni obsahovou analyzu a
kvalitativni hermeneutickou analyzu. Nasledovala samotné analyza vysledkti doplnéna grafy, pod
kterymi jsem vzdy zobrazena data popsala a kratce interpretovala. V kapitole prezentujici
kvalitativni Casti vyzkumu jsem se nejprve zaméfila na interpretaci vSech vystupli obecné.
Nasledné jsem vybér zuzila pouze na ¢lanky s tematikou spojujici maloproducenty potravin a
Andreje Babise.

Kvantitativni vyzkum odhalil, Ze medidlni obraz maloproducentli potravin se nejvice zménil
v Mladé fronté Dnes, kde po akvizici doslo k velkému poklesu poctu ¢lankt, v Lidovych novinach
naopak zdstal pocet vystupi podobny jako pied akvizci. Proménu jsem zaznamenala i u
editorialniho fazeni. Tykala se opét jen Mladé fronty Dnes a piedstavovala snizeni poctu ¢lankt
na piednich strandch novin, tedy mensi pozornost pro dana témata. Vyznéni vystupt se po akvizici
také zménilo nejvyraznéji u Mladé Fronty Dnes, kde vice neZ jinde klesl podil pozitivnich ¢lank.
U Lidovych novin pak naopak ptfibylo negativnich vystupt. Z hlediska rozsahu vystupt doslo
V obou denicich pod Mafrou k nariistu poctu delSich ¢lanktli, coz by naopak mohlo znamenat
poskytovani vétsiho prostoru danym témattim. Promény se dotkly i kategorie dulezitosti ¢lankd,
kde jsem u vSech médii celkové zaznamenala narGst poctu clankli pojednavajicich

maloproducentech jako o hlavnim tématu.
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V kvalitativni ¢asti vyzkumu tykajici se vSech analyzovanych vystupti jsem dosla ke stejnym
zavéram jako Kyjankova, a to ze maloproducenti potravin byvaji nejCastéji spojovani
s tematickymi ramci, politika, zemé&délstvi a produkce. Pfivlastek kvalitni minény jako pozitivni
se pak objevuje zejména v Clancich o lokdlnich potravinach, farmaiskych trzich a prodejnach.
V souvislosti s globalizaci se téma stejné jako v obdobi pied akvizici objevuje jen ziidka. Naopak
rozdilné napii¢ obdobimi vyznivaly c¢lanky o farmarskych trzich, které z vysledkt Setieni
Kyjankové cCasto pusobily negativné. Tento rozdil si vyklddam tak, ze farmaiské trhy byly
v dobach svych zacatkl ¢asto nedostatecné kvalitni a v priibéhu se let se zlepSovaly, a tak média
o tomto fenoménu zacala psat spiSe pozitivn€. Celkoveé se medidlni obraz vSech analyzovanych
vystupil po akvizici Mafry z hlediska kvalitativni analyzy pfili§ neproménil. Analyza vsak odhalila
dilezity fakt, ze média obecné referuji o maloproducentech potravin nepiimo, a to prostiednictvim
¢lankt o velkoproducentech.

Nejzajimavéjsim  zjiSténim v kvalitativni  ¢asti analyzy zaméfené na Clanky spojujici
maloproducenty potravin a Babise je, ze nejméné vystupti propojujicich tato dvé témata zveiejnila
Mlada fronté Dnes a jednalo se pouze o neutrdlni vystupy. Negativné vyznivajici vyroky o
BabiSovi pak nepfilis§ prekvapive zaznivaly z ust jeho politickych rivali. Celkoveé se takové ¢lanky
objevovaly nejcastéji v Lidovych novinach a Pravu. Obecné 1ze tedy konstatovat, Zze Mlada fronta
Dnes se ¢lankiim pojednavajicim o téchto tématech po akvizici vyhybala, coz by mohlo
naznacovat urcity vliv vlastnika na obsah tohoto deniku

Ze shrnutych vysledkii je mozné konstatovat, ze medialni obraz maloproducentii potravin se
prokazateln¢ vyrazné¢ proménil pouze v Mladé front¢ Dnes, pfi¢emZ nejvyznamnéjsi
zaznamenanou zménou byl rapidni pokles poctu ¢lankt s danou tematikou, coz znamena ze tento
denik o tématu informoval Ctenafe mén¢, nez tomu bylo pied akvizici. Lidovych novin se vSak

zména medidlniho obrazu neprokézala.

Presto lze jen stéZi prokazat piimou souvislost mezi zménou medidlniho obrazu a novym
vlastnikem listu. Jako vlastnik Agrofertu by vSak Babi§ mohl mit zjmem méné informovat o
konkurentech, tedy maloproducentech potravin. Nasvéd¢ovaly by tomu napiiklad jeho diivéjsi
snahy o ovlivnéni médii, kdy podle telefonni nahravky jednal s redaktorem Mladé fronty Dnes o
obsahu deniku. Pfedpokladdanym diivodem zmény medidlniho obrazu pouze v Mladé fronté Dnes

by také mohla byt jeji vysoka Ctenost, ktera je téméf tiikrat vétsi nez u Lidovych novin. Pokud by
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tak nékdo chtél ovlivnit obsah jednoho z téchto deniku, MF Dnes by se mohla jevit jako vyhodné;jsi

varianta, jelikoZ ma mnohem vyrazné&jsi dosah na ¢tenare.
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10. PRILOHY
10. 1. Kédovaci kniha

1. Titulek
2. Klicové slovo
3. Médium MF
LN
HN
PR
4. Rok vydani 2014
2015
2016
5. Mésic vydani
6. Rozsah
7. Dtlezitost tématu hlavni
1 vedle;jsi
2 vedlejsi
8. Celkové vyznéni  pozitivni
neutralni
negativni

9. Tematicky ramec zdravi

10. Tematicky ramec piiroda

11. Tematicky rdmec zemédélstvi
12. Tematicky ramec venkov

13. Tematicky ramec troda/ produkce
14. Tematicky ramec ekologie a bio
15 Tematicky ramec gastronomie

16 Tematicky ramec kvalita

17. Tematicky ramec hygiena

18. Tematicky ramec farmaiské trhy
19. Tematicky ramec akce

20. Tematicky ramec prodejny

21. Tematicky ramec socialni témata
22. Tematicky ramec kauzy

23. Tematicky rdmec turismus

24. Tematicky ramec technologie
25. Tematicky rdmec ekonomika

26. Tematicky ramec politika

27. Tematicky rdmec dotace

28. Tematicky ramec globalizace
29. Tematicky ramec chov

30. Tematicky rdmec Babi$/ Agrofert
31. Tematicky rdmec patriotismus
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32. Tematicky ramec fair trade

10. 2. Ukazka zaznamového archu

Kligové slovo

Titulek

1 Nade mlél malych ze MF
2 V ndkupni lokélnich j MF
3 Zemédélc teskym pé MF
4 Babis a So ¢eskym ze MF
5 Nové nakt mistnich p MF
6 Hospodsti mistnich p MF
7 Ceti cht&] mistni frar MF
8 Farmafi zz mistnich fiMF
9 Kufe, vepidrobni chc MF
10 Telegrafic mistni zen MF
11 Agrdrni ko Eeskych z¢ MF
12 vystavistidrobni far MF
13 Obnovi ov Eeské pés MF
14 Diky novyi mistnich z MF
15 Nad krajel cesti zemé MF
16 Babittino drobnych MF
17 Dal3i prod mistni pro MF
18 Farmafské mistnich fi MF

Médium

2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
2014
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20 Cely zaznamovy arch je k dispozici u autorky.
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